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1. Bestammelsernas syfte och deras antagande

11.

12

13.

Bestdmmelsernas syfte
TS bestammelser for TS-upplaga har till syfte att ge riktlinjer for faststéllande av korrekta och jamforbara upplageuppgifter till
gagn for annonsorer, annonsformedlare, medieradgivare, reklambyréer och medier. De innehaller regler for revision och

redovisning av TS-upplaga samt for upplageuppgifters anvéndning i marknadsforing.

Bestdmmelserna ar uteslutande avsedda for de tidningar som &r TS-anslutna.

Antagande av bestdmmelserna
TS upplagebestdmmelser jdmte &ndringar av dessa utarbetas av TS och antas av TS styrelse.

Initiativ till &ndring av bestdmmelserna kan tas av TS, TS Mediekommitté eller annan av bestdmmelserna berdrd part.

Forbindelse

Varje enskild tidning anses vara TS-ansluten da den skriftligen férbundit sig att efterleva dessa bestammelser.

2. Upplagebegreppet

2.1

Fér TS-ansluten tidning faststalls efter revision TS-upplaga.

3. Definition av tidning

3.1

3.2

3.3.

Med tidning forstds publikation som utkommer med minst en utgava per vecka, vars innehall karaktariseras av aktualitet,
allsidighet och allmangiltighet och vars primara uppgift ar allméan eller riktad nyhetsfdrmedling och debatt.

Tidning skall ha giltigt utgivningsbevis, en offentliggjord utgivningsplan, ha minst 25 % redaktionellt innehall samt &ven i dvrigt
uppfylla Postens "Villkor for posttidningar”.

TS kan - i speciella fall och efter sarskild prévning - fringa dessa krav (till exempel betraffande utlandska tidningar som ej har
utgivningsbevis men som i évrigt uppfyller Postens bestdmmelser om postdistribution).

Med sjalvstandig tidning forstas publikation eller upplagedel vars redaktionella innehll till minst hélften skiljer sig fran
innehallet i varje annan publikation eller upplagedel med samma eller annat namn. Tva eller flera upplagedelar av samma
tidning skall séledes vardera till minst 51 % skilja sig frén innehallet i de dvriga.

4, TS aligganden

4.1.

TS svarar for att revision och faststallande av upplagor sker enligt géllande bestammelser och tillampningsforeskrifter.

TS och TS Mediekommitté handlagger tolknings- och publiceringsfragor samt svarar for att erforderliga tillampningsféreskrifter
och branschpraxis utarbetas och tillkdnnages.

TS svarar for att upplageuppgifterna i "Intyg for TS-upplaga” aterges korrekt i TS Webbtjanst och annan TS-information.

TS debiterar for utforda revisionsuppdrag och konsultationer samt fér den publicering som sker i TS webbtjénst och annan TS-
information.

Fér TS medarbetare géller vanliga revisionsetiska normer, dar det férutsatts att TS medarbetare iakttager tystnadsplikt. TS
medarbetare far sdledes inte réja sakférhallanden eller uppgifter for utomstaende som TS medarbetare har fatt kinnedom om i
sin yrkesutévning om TS medarbetare inte har upplysningsplikt enligt forfattning, professionell skyldighet eller ratt att yttra sig
eller behorigt tillstand i dvrigt. TS medarbetare far inte heller utnyttja sadan information pa ett satt som ar till fordel for TS
medarbetare sjélv eller till skada eller nytta for ndgon annan.
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5. Beslutsordning

5.1

TS beslut med anledning av féreliggande bestammelser kan 6verklagas till TS styrelse. Overklagande och ingivande av de
handlingar part énskar beropa skall ha skett till TS styrelse senast 30 dagar efter mottagandet av TS beslut.

For beslut i TS styrelse krévs tva tredjedels majoritet. Om tva tredjedels majoritet ej kan nas betréffande tolkning och
tillampning av dessa bestammelser skall fragan avgoras av skilieman enligt gallande svensk lag.

6. Pafoljder vid utebliven rattelse

6.1.

Om tidning gjort avsteg fran punkt 17 i bestammelserna skall TS kunna scka réttelse genom att tidningen upplater gratis
annonsplats dér TS bereds mgjlighet att korrigera eventuella avsteg.

Om tidning gjort uppenbart avsteg fran bestammelserna i drende av stérre vikt och réttelse inte kunnat vinnas, dger TS
styrelse rétt att avstanga denna fran upplagerevision. Beslut om avstangning meddelas for hogst ett &r i sander.

TS styrelse skall tillkdnnage avstangningsheslut samt verka for att det publiceras i ldmplig ordning.

7. Redovisning av tidning

7.1

7.2.

7.3.

Av TS kontrollerade uppgifter om tidning skall alltid redovisas pa "Intyg for TS-upplaga” (jamfér 16).
Varje sjalvstandig tidning och/eller samtliga ingdende editioner/avlaggare skall redovisas pa separat upplageintyg.

Om tidning distributionsméassigt kan uppdelas for spridning till geografiskt skilda omraden och sddan méjlighet erbjuds
annonsgdrerna, bor varje sdan upplagedel redovisas sérskilt i intyget eller i bilaga till detta samt | TS webbtjénst och annan
TS-information.

TS-upplaga skall arligen redovisas enligt de regler och anvisningar som faststallts av TS. Publicering sker i TS webbtjanst och
annan TS-information.

8. Sarredovisning av utgava

8.1

8.2.

8.3.

8.4.

Med utgava forstas de exemplar av tidning som utkommer vid ett och samma utgivningstillfalle och som har samma nummer i
tidningens I6pande numrering. Dubbelnummer raknas som en utgava.

Tidning som utkommer pé vardagar och séndagar skall alltid redovisa upplagan for vardagar respektive sondagar. Om
sarredovisning av utgavor férekommer enligt nedan skall upplagan beréknas och redovisas exklusive dessa.

TS-upplaga skall &ven sérredovisas fér helgdagar.
8.2.1. Tidning kan &ven redovisa upplagan for andra utgivningsdagar.

Aven andra extraordinéra utgdvor (pa visst tema eller pé viss utgivningsdag eller liknande) som &r regelbundet aterkommande
och i forvag kénda skall sérredovisas om de &r av vasentlig omfattning.

Med vésentlig omfattning menas att:

+ summan av sadana extraordinara utgavor paverkar TS-upplaga under den aktuella redovisningsperioden med mer &n tre
procent eller

« enskild sadan utgava avviker fran TS-upplaga, exklusive denna utgava, med mer &n 20 %.

Utgavalutgavor med mer an 50 % prisreducering i jamforelse med tidningens gangse ldsnummerpris, sdsom det regeloundet
anges pa tidningens omslag, skall sérredovisas i de fall denna eller dessa utgévor avviker i vasentlig omfattning enligt 8.3.



[N

—.

9. Redovisningsperioder
9.1.  Redovisningsperiod ar den period for vilken upplageuppgift limnas pé& TS upplageintyg.

Obligatorisk redovisningsperiod &r kalenderdr. Aven andra redovisningsperioder kan férekomma, namligen kalenderhalvar,
kalendertertial, kalenderkvartal och kalendermanad.

9.2.  Om TS-upplaga for pa varandra foljande halvar inom den obligatoriska redovisningsperioden minskar med mer &n tio procent
skall sérskild redovisning genomféras.

9.3. Tidning som i sin marknadsféring vill Aberopa upplagan for minst en kommande tremanadersperiod kan gora detta under
forutséttning att utgivaren staller en upplagegaranti och samtidigt forbinder sig att 1ata TS kontrollera upplagan for
motsvarande period. Upplagegarantin och den kontrollerade upplagan publiceras i TS medieinformation.

Om den faststéllda upplagan ar mer &n tre procent lagre an den garanterade kan tidningen ej beropa denna upplaga under
den kommande ettarsperioden.

9.4.  Tidning, som vill redovisa upplaga per manad, kan gora detta i form av snabbupplaga.

10. Redovisning vid samannonseringskombinationer

10.1. Tidningar, inklusive editioner och avldggare, som tillampar gemensamt annonspris far sammanslas och redovisas i TS intyg
for samannonseringskombinationer.

Tidningar, inklusive editioner och avlaggare, inom en sadan kombination skall specificeras var for sig dels betraffande
upplaga, dels betréaffande periodicitet.

11. Berékning av TS-upplaga
11.1. TS-upplaga utgors av summan av det genomsnittliga antalet exemplar per utgéva av

+ abonnerade exemplar med uppdelning pa fullt betalda exemplar, exemplar med hogst 25 % rabatt, exemplar dver 25 men
hdgst 50 % rabatt (12) samt blockabonnemang

+ friexemplar med uppdelning p& exemplar med dokumenterad efterfrigan, dvriga och tillfalliga (13)

+ sdlda losnummer bestaende av fullt betalda exemplar och exemplar med hdgst 50 % rabatt (14)

Redovisning i "Intyg fér TS-upplaga” framgar av hilaga 1.

11.1.1. I redovisningen av tidnings upplaga anges dven "Betalningsgrad”, d v s relationen mellan den faststallda upplagan till
verkliga priser och upplagan till ordinarie priser. Tillimpas sarskilt studentpris ska jamforelse ske mot ordinarie
konsumentpris vid berékning av betalningsgrad fér dessa exemplar.

11.2. Exemplar till utlandet skall noteras i "Intyg fér TS-upplaga” om minst 10 procent av TS-upplaga sénds till utlandet.
11.3. Awvikelse fran senast offentliggjorda utgivningsplan kan féranleda notering i "Intyg for TS-upplaga”.

11.4. Om utgivning av tidning till fljd av handelser utanfér tidningens kontroll (force majeure) helt eller delvis forhindras, skall
utgavan ej medréaknas i TS-upplaga om upplagans avvikelse fran 6vriga utgavor av samma dagtyp under
redovisningsperioden &r minst 20 %. Anmarkning harom skall géras i "Intyg for TS-upplaga”.

11.5. Om antalet medraknade l6snummer salda till foretag &r tre procent eller mer skall antal anges i en forklarande not.
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12. Abonnerade exemplar

12.1. Individuellt abonnerade exemplar

12.1.1. Utmérkande for ett abonnemang &r att mottagaren genom individuell bestallning och betalning efterfragar tidningen.
Som framgar av nedanstaende avsnitt om valfrihet vid individuella abonnemang medraknas i TS-upplaga under vissa
forutséttningar dven abonnemang som betalas for anstallds rakning samt gavoabonnemang fran fysisk till fysisk person.

12.1.2. Definitioner

12.1.2.1. Med abonnerade exemplar férstas dels abonnemang betalda till ordinarie pris (fullt betalda), dels abonnemang
som betalas till ett reducerat pris motsvarande minst 50 % av ordinarie pris enligt 12.5.

12.1.2.2. Kortaste abonnemangsperiod &r en manad for att exemplaren skall medréknas bland "Abonnerade exemplar”.
Ar abonnemangsperioden kortare raknas exemplaren som "Sélda Lésnummer” enligt 14.

12.1.2.3. Tidningskonsumenten kan vara antingen fysisk eller juridisk person. Fér abonnerade exemplar skall fullstandiga
namn- och adressuppgifter finnas tillgangliga hos det utgivande féretaget.

12.2. Ordinarie abonnemangspris

For tidningar avses med ordinarie pris det pris som for respektive abonnemangsperiod, geografiskt omrade och
distributionssatt framgér av publicerad prislista. Féretag kan ha ett hégre ordinarie pris om detta framgar av publicerad
prislista. Studenter kan ha ett sarskilt ordinarie pris om detta framgar av publicerad prislista. For att raknas som ordinarie pris
for respektive abonnemangsperiod méste priset per utgava bli lagre ju ldngre abonnemangsperioden &r.

12.3. Valfrihet vid individuella abonnemang

12.3.1. Abonnerade exemplar medréknas i TS-upplaga om mottagaren/konsumenten sjélv valt sin tidning och sjélv betalat
abonnemanget.

12.3.2. Abonnemang i form av gava fran fysisk person till annan fysisk person medraknas i TS-upplaga som abonnemang.

12.3.3. Exemplar, som betalats for egen anstélld, medraknas i TS-upplaga om det kan forutséttas att mottagaren haft frihet att
vélja annan tidning. | annat fall betraktas abonnemanget som styrt och definieras som 6vriga friexemplar enligt 13 om
distribution har skett i minst tre ménader. Med anstalld avses i detta sammanhang person som genom anstallningsavtal
&r knuten till betalaren.

12.3.4. 1 de fall tveksamhet rader huruvida valfrihet forelegat vid abonnemang skall TS vid revision av tidningens upplaga
kontrollera att mottagaren haft sddan valfrinet.

12.4. Ekonomisk avstdmning — abonnemang

12.4.1. Vid revisionen kontrollerar TS att betalning influtit fér den av tidningen uppgivna abonnerade upplagan. Den ekonomiska
avstamningen innebdr en jamforelse mellan bokfdrd och beréknad abonnemangsintékt. Avstdmningen gdrs for varje
tidning som skall redovisas. Beréknad abonnemangsintékt avser den av tidningen uppgivna och till angivna priser
betalda tidningen.

Om den sdlunda beraknade abonnemangsintakten Gverstiger den bokférda med mer &n tre procent far antalet exemplar
som motsvarar den éverskjutande delen ej medraknas i TS-upplaga.

12.4.2. Intaktsavstamningen sker for tidningar i forsta hand for narmast féregaende kalenderar.

Tidning eller TS kan pafordra avstamning direkt pa aktuell redovisningsperiod for TS-upplaga om beréknad differens for
féregéende rakenskapsar Gverstiger tre procent eller om det finns anledning anta att differensen for den aktuella
perioden kan komma att Gverstiga tre procent. | sadana fall reduceras upplagan med det antal exemplar som motsvarar
den senast faststallda differensen till den del den &verstiger tre procent.
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Nystartad tidning avstams alltid p& aktuell redovisningsperiod.

12.4.3. Vid avstdmning av abonnemangsintékter far i den bokforda intakten inte medréknas vare sig fordringar vid
redovisningsperiodens slut pa passiva abonnenter (registrerade abonnenter fér vilka tidningen avslutats) eller andra
fordringar pa aktiva abonnenter an de som kan beréknas bli betalda under foljande kalenderar eller i forekommande fall
under féljande del av innevarande kalenderér.

12.4.4. Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokforda abonnemangsintakten i forekommande fall justerats sa att den
innefattar en korrekt periodiserad intékt.

12.5. Rabattexemplar

12.5.1. Med rabatt férstas avvikelse fran ordinarie pris vid nyforsaljning eller abonnemangs-férnyelse genom olika
kombinationer av prisreduceringar eller tillaggserbjudanden som kommer den slutlige mottagaren till godo.
Snabbhetspremie jamstélls alltid med rabatt.

Tilldmpas sarskild foretagsabonnemangsprislista och/eller sarskild studentprislista skall rabattberékningar for
foretagsabonnemang/studentabonnemang géras mot denna sérskilda prislista. Vid dvriga rabattberékningar ska
jamférelse ske mot ordinarie konsumentpris.

Férmaner i form av férmanskort och dylikt som utan samband med nyférsaljning eller abonnemangs-fornyelse riktas till
hela lasekretsen eller stdrre grupper av abonnenter skall inte betraktas som tillaggserbjudanden av rabattinnebdrd.

12.5.2. Abonnerade exemplar kan rabatteras med hdgst 50 %. Exemplar med rabatt 6ver 25 % kan dock endast medréknas
som abonnemang om de Ioper i hogst sex manader per abonnent och r.

12.5.2.1. Exemplar som rabatteras dver 50 % definieras som friexemplar enligt 13 om distribution har skett under minst
en manad.

12.5.3. Rabatt genom prisreducering innefattar exempelvis méngdrabatter och andra prissankningar i férhallande till ordinarie
pris for aktuell period.

12.5.4. Rabatt genom tilldggserbjudande innefattar exempelvis distribution utver abonnemangsperiod, kombination med vara
eller kombination med annan tidning eller tidskrift.

12.5.5. Tidning som erbjuds i kombination med vara skall alltid ange det faktiska/ordinarie priset/bruttopriset fér varje enhet som
ingdr i erbjudandet. Med bruttopris avses antingen varans gangse pris mellan képare och séljare pa marknaden eller ett
pa kostnadskalkyl baserat pris som innefattar aven distributions- och hanteringskostnader inklusive porto.

12.5.6. En kombination mellan tva tidningar utmarks av att det erbjudna priset for kombinationen &r lagre an summan av de
ingéende tidningarnas ordinarie abonnemangspriser.

12.6. Blockabonnemang

12.6.1. Med blockabonnemang férstés tva eller fler abonnemang som betalas av och distribueras till en och samma mottagare.
Blockabonnemang kan endast medréknas i TS-upplaga om de bulkdistribueras till féljande mottagarkategorier:
flygbolag, gater, tag, taxi, bussar, hotell och skolor. Dessa far medréknas i TS-upplaga under forutséttning att antalet
star i rimlig proportion till och konsumeras i abonnentens verksamhet.

12.6.2. Blockabonnemang kan rabatteras med hdgst 50 %.
12.6.3. Blockabonnemang redovisas i sarskild kolumn i "Intyg fér TS-upplaga”.

12.6.4. Exemplar som rabatteras 6ver 50 % definieras som friexemplar enligt 13 under férutsattning att distributionen har skett
under minst tre manader.
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13. Friexemplar

13.1. Med friexemplar forstas exemplar som, utan kostnad, distribueras regelbundet utgava for utgava till samma registrerade
mottagare under minst tre ménader. Med friexemplar forstas ocksé sa kallade styrda abonnemang (12.3.3), vissa abonnerade
exemplar (12.5.2.1) och tillfélliga friexemplar (13.4.3).

For dokumenterade och &vriga friexemplar skall fullstdndiga namn- och adressuppgifter finnas tillgéngliga.

13.1.1. Under férutsattning att det finns ett avtal kan dvriga friexemplar &ven vara exemplar vilka uppfyller samtliga krav fér
blockabonnemang enligt 12.6 férutom kravet pa betalning.

13.2. Av de friexemplar som distribueras under en redovisningsperiod far i TS-upplaga medraknas hdgst antalet budexemplar och
friexemplar till anstallda samt en upplagerelaterad andel. Den upplagerelaterade andelen inkluderar bade friexemplar med
dokumenterad efterfragan, 6vriga samt tillfalliga friexemplar och far utgéra hogst fem procent av godkanda abonnemang och
[6snummer.

13.3. Antalet budexemplar motsvarar det antal buddistrikt och d&rmed jamférbara billinjer i vilka tidningen faktiskt distribuerats och i
vilka buden erhaller tidning i egenskap av anstallda hos distributionsforetag eller motsvarande. Med bud likstélls brevbarare i
brevbaringstur.

13.4. Friexemplar redovisas med uppdelning pa "Friexemplar med dokumenterad efterfragan”, "Ovriga friexemplar” och "Tillfalliga
friexemplar”. Det stér tidning fritt att vélja dokumentation eller icke dokumentation av friexemplaren.

Med dokumentation avses en minst vart tredje ar fornyad handling vari den enskilde friexemplarsmottagaren skriftligen
bekraftar sin 6nskan att erhalla tidningen. Kontroll av dokumentationen kan genomféras antingen som en totalundersokning
eller pa ett statistiskt urval.

13.4.1. Friexemplar med dokumenterad efterfragan utgors av dels friexemplar vilkas efterfragan ar bekraftad av mottagaren,
dels av abonnerade exemplar enligt 12.5.2.1.

13.4.2. Ovriga friexemplar utgérs av friexemplar enligt 13.1 dér efterfrégan hos den slutlige mottagaren ej har dokumenterats.
Hit rdknas dven styrda abonnemang och blockabonnemang enligt 12.6.4.

13.4.3. Tillfalliga friexemplar utgdrs av exemplar vilka distribuerats till en mottagare dér det finns ett avtal med en tredje part.
Distributionen behover inte ske till specifik individ utan kan ske i bulk. Rimliga proportioner mellan antal distribuerade
exemplar och antalet mottagare pa leveransadressen ska kunna pavisas. Tidskrav enligt 13.1 tillampas inte for tillfalliga
friexemplar.

14. Salda I6snummer
14.1. Med sdlda losnummer som medraknas i TS-upplaga forstas:

« exemplar salda till allménheten direkt eller genom aterforsaljare betalda till minst 50 % av det pa tidningen angivna
|6snummerpriset, vilket kan variera mellan olika geografiska omraden och for vilka exemplar tidningen erhallit verklig
forséljningsinkomst eller verkligt tillgodohavande

+ abonnerade exemplar med for kort abonnemangstid enligt 12.

« exemplar salda till féretag, till minst 50 % av det pa tidningen angivna l6snummerpriset, for utdelning bland kunder.

14.1.1. Rabatter férutom vad som anges i 14.1.2 och 14.1.3 beréknas for losnummer enligt reglerna fér abonnemang.
14.1.2. Kupongerbjudande, som féljer med tidningen &r ej rabattgrundande.
14.1.3. Erbjudanden i form av varor som féljer med tidningen &r ej rabattgrundande.

14.2. Ekonomisk avstdmning — [6snummer

14.2.1. Vid revision kontrollerar TS att betalning influtit for den av tidningen uppgivna ldsnummerupplagan. Den ekonomiska
avstdmningen av lésnummerintakten innebér en jamférelse mellan bokford och beréknad I6snummerintakt. Avstdmning
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gdrs for varje tidning som skall redovisas. Beréknad [dsnummerint&kt avser den av tidningen uppgivna och till angivna
priser betalda lésnummerupplagan.

Om den sdlunda beraknade ldsnummerintakten Gverstiger den bokférda, far antalet exemplar som motsvarar den
dverskjutande delen ej medréknas i TS-upplaga.

14.2.2. Intaktsavstamningen sker i forsta hand for féregaende kalenderér eller, i forekommande fall, for aktuell
redovisningsperiod.

Nystartad eller nyansluten tidning avstams alltid for aktuell redovisningsperiod.

14.2.3. Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokférda lésnummerintakten i forekommande fall justerats sa att den
innefattar en korrekt periodiserad intékt.

15. Revision av TS-upplaga

15.1.

15.2.

Syftet med revisionen &r att faststélla TS-upplaga.

Med revision avses granskning av tidningarnas forsaljnings- och distributionssystem med tillhérande ekonomisk granskning av
att upplageintakterna ar korrekt redovisade.

For att f& TS-upplaga faststalld skall tidning folja offentliggjord utgivningsplan samt féra de register som erfordras med hansyn
ill dessa bestdmmelser och de 6vriga anvisningar som utfardas av TS.

Tidning skall for TS revisorer halla tillgangligt allt det material som kravs for faststéllande av upplagan, till exempel
utgivningsplan, bokféringsmaterial, distributionsjournaler, system- och programspecifikationer, informations- och

reklammaterial, tryckeri- och distributionsfakturor.

Granskning av tidningens bokforing i samrad med tidningens revisorer kan péfordras av TS revisor eller av tidning.

16. Intyg for TS-upplaga

16.1.

16.2.

16.3.

16.4.

16.5.

16.6.

Uppgifter om tidnings upplaga redovisas pa "Intyg for TS-upplaga”. For att vara giltigt och anses faststallt skall intyget
godkannas av det utgivande foretagets firmatecknare och TS.

Samtliga upplageuppgifter redovisas avrundade till ndrmaste jamna hundratal, 1 — 49 nedat och 50 — 99 uppat.

"Intyg for TS-upplaga” &r TS forlagsegendom. Vid atergivande av originalintyget far endast upptas de uppgifter som
forekommer pé detta. Andringar, borttagande eller tillidgg av uppgifter far séledes ej goras.

| "Intyg for TS-upplaga” redovisas som obligatoriska uppgifter tidningens upplaga enligt bilaga 1.
Samtliga uppgifter i upplageintyget skall pa lampligt sétt redovisas i TS webbtjanst och annan TS-information.

Uppgifter i TS upplageintyg fér aktuell redovisningsperiod ar offentliga fr.o.m. forsta publiceringsdagen enligt 17.2.2.

Upplageintyget for obligatorisk redovisningsperiod &r giltigt langst intill dess att nytt sddant intyg utfardats. Giltigheten &r dock
langst arton manader fran sista datum for den period TS upplageintyg avser.

Har tidning vid upprepade tillféllen redovisat "TS-upplaga &nnu ej faststélld” for obligatorisk redovisningsperiod &r
upplageintyget endast giltigt till nésta publiceringsdag for obligatorisk redovisningsperiod.

PA begéran fran tidning kan TS for annan period &n obligatorisk redovisningsperiod utfarda upplageintyg endast avsett for
internt bruk. Efter 6verenskommelse med TS kan sadant intyg géras offentligt.
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17. Anvéndning av TS upplageuppgifter i marknadsforingen

17.1. Allmanna anvisningar

Tidnings skall anvanda TS upplageuppgifter pa ett entydigt och vederhaftigt sétt i samklang med bokstav och andemening i
dessa bestdmmelser. | dvrigt galler att anv&ndningen av TS uppgifter skall vara forenlig med géllande lagstiftning och réttslig
praxis p& marknadsféringens omrade liksom med god branschpraxis pa tidningsutgivningens omrade.

17.2. Sarskilda anvisningar

17.2.1. Om TS-redovisade uppgifter anvands i marknadsforingen tillsammans med andra data skall det klart framga vilka
uppgifter som &r TS-kontrollerade.

17.2.2. Forsta publiceringsdag fr kalenderarets, andra halvarets, tredje tertialets, fidrde kvartalets och december méanads
upplageuppgifter &r sista fredagen i februari. Forsta publiceringsdag for forsta kalenderhalvérets, andra kvartalets och
juni ménads upplageuppgifter &r 1 september. Ovriga perioders upplagor publiceras snarast efter upplagans
faststallande.

TS styrelse kan besluta om tidigareléggning av publiceringsdag enligt forsta stycket.
17.2.2.1. For TS-snabbupplaga (enligt 9.4) galler sérskilda publiceringsdagar.

17.2.3. Nér TS-upplaga anvands i marknadsféringssyfte, skall senast faststéllda upplaga anvéndas och redovisningsperiod
anges i direkt anslutning till upplageangivelsen. Jamforelse kan endast géra mot titel som redovisar samma
upplagematt.

17.2.4. Uppgift om antal tryckta exemplar far ej lamnas. Uppgift om av TS icke verifierade och redovisade upplagor och
distributioner utanfor TS-upplagan far ej lamnas utan 6verenskommelse med TS.

17.2.5. Om TS-upplaga for senaste redovisningsperiod anvénds i jamforelse med TS-upplaga for tidigare redovisningsperiod
eller med annan tidning skall aktuell period alltid jamféras med motsvarande period féregéende ar respektive med
aktuell period for den jamférda tidningen. Tidningen kan dessutom jamfora sin upplaga med féregdende period. Om
redovisningsperioden &r ménad, kvartal, tertial eller halvar skall TS-upplaga for senast redovisade heldr anges.

17.2.6. Nar TS-upplaga har faststéllts far tidning anvanda TS logotyp sa lange upplageintyget &r giltigt enligt 16.5.

17.2.7. Anvandandet av felaktiga upplageangivelser medfér att TS kan kréva en korrigerande annons. Denna ska vara minst
lika stor som den ursprungliga annonsen samt ange att det &r en rattelse av tidigare annons.
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TS Total

1.

Allmant

TS Total &r ett generdsare upplagemétt som ger medierna storre méjligheter till marknadsaktiviteter och annonsérera mer
information.

Av detta foljer att jamforelser endast kan géras med tidningar med en TS Total.
Hanvisningar till "storst upplaga” kan endast ske refererande till TS-upplaga.

De framsta skillnaderna mellan TS-upplaga och TS Total &r:

e inget tak for friexemplar
o tidskravet pa friexemplar ar en manad
e  kategoripriser accepteras

Redovisning
2.1. Tidningen kan sjélv vélja om TS Total skall vara intern eller extern.

2.2. Foratt kunna redovisa TS Total krdvs att tidningen dr TS-ansluten och redovisar en TS-upplaga.
Tidningar vilka redovisas enligt detta begrepp skall uppfylla minst ett av nedanstaende krav:
I huvudsak (minst till 50 % vara betalda
| huvudsak (minst till 50 %) ha registrerade mottagare

2.3.  Redovisning av tidning sker enligt TS upplagesystem.

2.4. Redovisningsperioder enligt TS upplagesystem.

2.5. Betalda exemplar redovisas i kolumnen betalda exemplar och ej betalda exemplar redovisas i kolumnen 6vriga exemplar.
Publicering

3.1. TS publicerar alltid bada upplagebegreppen nar TS Total &r framtagen for en period.

3.2.  Ansluten tidning kan sjalv vélja vilket upplagebegrepp som anvandas i marknadsforingen. Det ska tydligt framga vilket begrepp
som anvénds.

3.3, Nér tidningarna jamfor sig med andra titlar maste samma upplagebegrepp anvandas. Tidningar som inte publicerar samma
matning kan inte jdmféras med varandra. Endast samma upplagebegrepp fér samma period kan jamféras.
TS Total kan inte jamféras med TS-upplaga.
Hanvisningar till stérst upplaga kan endast ske refererande till TS-upplaga.

3.4, Ovrig anvandning av TS Total i marknadsféringen hanteras enligt TS upplagebestammelser.
Definitioner och fortydliganden

4.1. Bendmning:
Fér ansluten tidning faststélls efter revision TS Total.

4.2.  Definition av tidning:
Hanteras enligt TS upplagebestdmmelser.

4.3. Periodicitet;
Hanteras enligt TS upplagebestammelser.

4.4. Prenumeration:
Innebar att tidningen levereras till dérren (privat eller foretag), enligt avtal, under minst en manad i foljd.



45.

4.6.

47.
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4.9.

4.10.

411

4.12.

4.13.

4.14.

4.15.

4.16.

4.17.

4.18.

4.19.

4.20.

4.21.

4.22.
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Losnummer:
Innebér allt som inte levereras till dorren samt prenumerationer som loper kortare tid &n en manad.

Priser:
Hanteras enligt TS upplagebestdémmelser férutom att kategoripriser accepteras.

Betalningsgrad:
Beraknas utifran respektive prislista. Varje prislistekategori raknas for sig och dérefter viktas en total betalningsgrad fér den
totala upplagan.

Premier:
Hanteras enligt TS upplagebestdmmelser.

Kombinationserbjudanden tidning-tidning:
Hanteras enligt TS upplagebestdémmelser.

Sérredovisning av utgava:
Hanteras enligt TS upplagebestdémmelser.

Valfrihet vid individuella abonnemang:
Hanteras enligt TS upplagebestammelser.

Géavor:
Hanteras enligt TS upplagebestdémmelser.

Ekonomisk avstamning:
Hanteras enligt TS upplagebestdmmelser.

Taltidning:
Hanteras enligt TS upplagebestammelser.

Digital edition:
Hanteras enligt TS upplagebestdémmelser.

Upplagekommentarer:
Pa ett bakomliggande dokument kan, om tidningen sé& dnskar, upplagan kommenteras och férklaras. Har kan &ven de olika
kategoripriser tidningen anvéander sig av anges.

Blockabonnemang:
Redovisas som 6vriga abonnemang

Rabatter:
Med undantag av de avvikelser som anges i detta dokument hanteras dessa enligt TS upplagebestammelser.

Friexemplar:
Samma tidsbegransning, d.v.s. minst en avtalsmanad, galler for gratisexemplar som for betalda abonnemang. Ovrig hantering
enligt TS upplagebestdmmelser.

Revision av TS Total:
Hanteras enligt TS upplagebestdmmelser.

Hushallstackning samt specialrapporter:
Dessa tas fortsatt fram som fér TS-upplagan. Dessa kan aven pa frivillig basis tas fram for TS Total.

Ovriga revisionspunkter som inte berdrts ovan hanteras p& samma satt som fér TS-upplagan.

Gratisutdelning av I6snummer

5.1

Inom ramen fér TS Total ryms &ven gratisutdelade ldsnummer vilka redovisas som ¢vriga exemplar.
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Tidningar som distribueras som gratis Iésnummer eller via tidningsstall godkanns av TS under fdrutséttning att:

avtal finns med tredje part

ett verifierbart underlag finns pa antalet som distribuerats till utdelaren eller tidningsstéllen

returer dokumenteras och redovisas till TS

tidningsstatistiks revisorer har ratt att forratta stickprovskontroller vid distributionen samt vid de uppstéllda tidningsstallen for
kontroll av rimligheten i antalen som framkommit enligt ovanstaende underlag.
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Digitala publikationer

1. Definition av en digital publikation

En digital publikation levereras periodiskt i ett digitalt format med linjar navigering med en bérjan och ett slut och innehaller daterat
innehall. Den ska &ven i Gvrigt uppfylla definitionen av tidning enligt paragraf 3 i TS Upplagebestammelser.

Det kan finnas tva olika typer av digitala publikationer:

® digital publikation med tryckt férlaga eller

® digital publikation utan tryckt forlaga

Med en digital publikation med tryckt forlaga avses en digital utgava vilken till mer &n 50 % har ett gemensamt redaktionellt innehall
med en tryckt tidning. 50 % baseras pa innehallet i den tryckta forlagan. Ansluten titel ska upplysa TS om andelen gemensamt
redaktionellt innehall.

1.1. Den digitala publikationen kan publiceras i en rad olika digitala plattformar.

1.2.  Annonseringen kan anpassas till att ta vara pa digitala mgjligheter.

2. Revision av digital publikation

Forutom vad som ségs i detta tillagg medréknas digitala exemplar enligt géllande regler for TS upplaga.

2.1.  For att kunna medréknas i TS-upplaga maste den digitala publikationen vara l6senordskyddad och/eller finnas bakom en
betalvdgg. En fritt tillgénglig digital publikation kan inte medraknas.

2.2. Revisionen av abonnerade digitala publikationer sker i huvudsak enligt samma regler som for TS upplaga for tryckta medier.
2.3. Tillgénglighet

2.3.1. Den digitala publikationen ska vara tillganglig fér abonnenter varje dag tidningen utkommer samt darefter som kortast till
féljande nummer utkommer.

2.3.2. Awvikelse fran utgivningsplan skall aviseras och TS skall a&ven ha méjlighet att kontrollera tillgangligheten till den digitala
publikationen. TS maste dérfor ha tillgang till den lésenordskyddade publikationen pa alla digitala plattformar.

2.3.3. Visar det sig att aktuell utgava inte alls &r tillganglig kan denna inte medraknas i upplagan. Om en utgava endast har
utkommit i tryckt eller digitalt format antas att den del som inte utkommit haft samma snitt som 6vriga utgavor.

| en not upplyses om att utgavan alternativt digital/tryckt del av den utgavan ej utkommit.

2.4, | ett abonnemang pa en digital publikation medréknas inte tidigare utkomna nummer som retroaktivt erbjuds abonnenterna om
utgdvan ar aldre &n en manad. Detta galler dock endast om en ny utgdva har utgivits. Aktuell utgava kan oavsett ovanstaende
medraknas.

2.5. Salda l6snummer vilka hor till redovisad period medraknas.

2.6.  Abonnemang vilka innebér att abonnenten betalar fér papperstidningen och darmed &ven far tillgang till den digitala
publikationen far endast raknas som ett betalt abonnemang. Tillgangligheten till den digitala publikationen ar inte heller
rabattgrundande for papperstidningsabonnenterna.

Déremot kan information om tillgangligheten lamnas som en upplysande not pa intyget.

2.7.  Abonnemang vilka tecknats separat for papperstidning och digital publikation kan bada medraknas i TS-upplaga om de
uppfyller 6vriga gallande regler. For att bada abonnemangen ska medraknas kravs att abonnenten betalar 120 % av hogsta
ordinarie tilldampbart pris.

Abonnemang vilka tecknas enligt en sérskild prislista for befintliga abonnenter enligt 2.8.3 kan inte medréknas.

11
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2.8.  Ordinarie pris

2.8.1. Den digitala publikationen &r en egen distributionsform och varje plattform kan ha ett eget ordinarie pris.

2.8.2. Ordinarie pris for hybridabonnemang, dar abonnenten far papperstidningen vissa dagar/utgavor och digital publikation
ovriga dagar/utgavor, rdknas fram enligt gallande tillamplig prislista for respektive distributionsform.

2.8.3. Befintliga abonnenter pé en tryckt forlaga (papperstidningsabonnenter) kan ha ett sarskilt ordinarie pris pa den digitala
publikationen. Dessa abonnemang medraknas ej i TS-upplagan men information om dessa kan ges i en not pa intyget
enligt 2.6.

3. Redovisning av digital publikation

3.1.  Utgor en digital publikation mer &n tre procent av TS-upplagan sérredovisas denna del av TS-upplagan. Redovisningen goérs
med indelning i antal per exemplarkategorier.

3.2. TS logotyp far anvéndas aven i den digitala publikationen efter att TS intyg underskrivits. TS logotyp far anvandas i
marknadsféringen av publikationen enligt samma regler som géller fér TS-upplaga.

3.3.  Sker sérredovisning enligt 3.1 ska information om upplagans fordelning tryckt/digitalt lamnas i marknadsféringssammanhang
dér upplaga anges.

12
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Bilaga 1

INTYG TS-UPPLAGA FOR DAGSPRESS

Tidning:
Utgiven i:
Redovizningsperiod:

Abanmerade axemplar
Rabalt Rabatt  Bleck i L
dog  ulglvor |Fullt et 1-25% 25-50% ab

Mot

Ait avanstiiende wppgifter Br riktiga och | Svrmniztimmalze mad TS bextdmmebzer S8r T5-upplaga intypss kimad.

Firmatecsnare [:stum

Befattning i foretzpat Faretspetz mamn

Eftar veriztalld reviziem anligh TS bextimemelser f8r T5-upplaga belkeiftaz hirmed skt pd dedts intyg imnade uppgifter mie givit
aaladnimg fill ammdrkning med aveeeads pd de av 22 granzkads redavizningzhandEsgama.

Ta-mavizor
| Tidningzstatistis A2

'IS | 11472 Stocshoim
e =TT Tl 02-507 42400 infolitz.ze www.tzos
The Swedizh Audit Buresw of Circulationz, Member of the Intemstiona| Fedaration of Awdit Bureaux of Circulstions, [FABD
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