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Férord

Denna "TS handbok for tidskrifter” har utarbetats fér att underlatta for de som pa tidskriftsforetagen ansvarar for
sammanstallning och insdndning av de uppgifter som TS behéver i sitt arbete med att faststalla upplagor.
Handboken kan med férdel anvandas som uppslagsbok.

Handboken fdljer och kompletterar "Bestammelser for TS-upplaga”. Texter markerad med en kantlinje i
vanstermarginalen ar regeltext och dvrig text ar forklaringar och fortydligande till dessa. Vi &r dvertygade om att det
ar arbetsbesparande att noga lasa igenom Handboken innan man redovisar upplageinformation till TS.

Du &r ocksa valkommen att ringa oss pa TS om du har nagra fragor. Du finner ytterligare information pa var hemsida,
www.ts.se.

Stockholm april 2009
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Vad ar TS

TS reviderar svenska medier och ger mediemarknaden
opartiskt granskad och sammanstélld information om
upplagor, distribution, digitala nyhetsbrev,
webbtrafik, annonspriser, hushallstackning med
mera. Foretaget verkar som en lank mellan séljare och
kopare av reklamutrymme. Att nyttja TS
revisionstjdnster r ett satt for medierna att forstarka
sin trovardighet gentemot annonsdrerna —en
kvalitetsstampel. Kunder, férutom medierna sjalva, ar
framst medieradgivare, annonsformedlare och
annonsorer. Over tusen svenska medier — morgon- och
kvallstidningar, tidskrifter, gratisdistribuerade medier
samt digitala medier - ar idag anslutna till TS.

TS &r medlem i IFABC (International Federation of
Audit Bureaux of Circulations), som har ca 40
medlemmar, i nastan lika manga lander vérlden dver.
IFABC verkar for 6kad standardisering av mét-,
kontroll- och rapporteringsmetoder samt fér
erfarenhetsutbyte mellan medlemsféretagen.

TS etablerades 1942 och ingar i WPP-koncernen.
Sveriges Annonsdrer ar minoritetsdgare i TS.

Bestammelser, som reglerar TS-upplaga, beslutas
formellt av TS styrelse. Besluten fattas dock i
allmanhet enligt rekommendation fran TS
Mediekommitté.

TS Mediekommitté

TS mediekommitté (TS MK) har till uppgift att
foretrada tidskrifter och tidskrifter, formedlare och
annonsorer i fragor som galler redovisning och
revision av upplagor.

TS MK bestér av representanter for Sveriges
Annonsérer, mediebyraer, Sveriges Tidskrifter,
Tidningsutgivarna samt TS VD. Ordférande i TS MK &r
TS VD som utser TS dvriga adjungerade, vilka inte
ager rostratt.

Kommitténs ledaméter utses av respektive
organisation fér en period om tvé ar i taget.

Tillsattningen av ledamoterna skall efterstrava
kontinuitet i arbetet samt att kommittén férnyas
regelbundet.

Ledamot av TS MK skall iaktta tystnadsplikt
betraffande tidskrifts interna forhallanden.

TS MK skall vara ett forum fér konstruktiv debatt och
idéutveckling betraffande revisions- och
presentationsmetoder.

TS MK behandlar tolknings- och publiceringsfragor
gallande TS upplagebestdmmelser och RS
distributionshestdmmelser. Exempelvis betraffande
fragor, som hanskjuts till kommittén av TS eller nagon
av bestdmmelserna berdrd titel.

TS MK handlagger fragor om regelandringar av TS
upplagebestimmelser. Beslut avseende férandring av
regler fattas av TS styrelse efter rekommendation av
TS MK.

TS MK svarar for att nddvandiga
tillampningsforeskrifter och branschpraxis utarbetas
och tillkinnages.

TS MK bevakar branschens synpunkter om hur
upplagebestimmelserna fungerar.

Beslut, som fattas i TS MK, angaende regler &r
offentliga och TS skall snarast efter protokollets
godkannande informera berérda parter.

Ovrigt material som behandlas i TS MK ar
konfidentiellt men kan refereras till via
protokollutdrag i fall da inte ndgon specifik titel
berdrs utan fragan som diskuteras ar av principiell
karaktar.

Varfor upplagekontroll?

Vad krévs av ett beslutsunderlag for ett rationellt
beslutsfattande och effektivt utnyttjande av
foretagets annonsbudget? Vilken avkastning ger olika
alternativ?



|dealet vore en mojlighet att jamfora avkastning pa -
en annons i en viss tidskrift jamférd med en annan.

Kostnaderna for ett sadant beslutsunderlag skulle

dock bli






























































































































