=N

TS handbok for tidskrifter —m

Tidningsstatistik AB 114 78 Stockholm, bestksadress: Vasagatanll, tel: 08-507 424 00, fax: 08-507 424 01, info@ts.se, www.ts.se


http://www.ts.se/

=N
+

Férord

Denna "TS handbok for tidskrifter” har utarbetats for att underlatta for de som pa tidskriftsforetagen ansvarar for
sammanstallning och insandning av de uppgifter som TS behdver i sitt arbete med att faststélla upplagor.
Handboken kan med fordel anvdndas som uppslagshok.

Handboken féljer och kompletterar "Bestdmmelser fér TS-upplaga”. Texter markerad med en kantlinje i
vanstermarginalen &r regeltext och dvrig text ar forklaringar och fortydligande till dessa. Vi ar dvertygade om att det
ar arbetsbesparande att noga lasa igenom Handboken innan man redovisar upplageinformation till TS.

Du 4r ocksa vialkommen att ringa oss pa TS om du har n&gra fragor. Du finner ytterligare information pé var hemsida,
www.ts.se.

Stockholm januari 2011
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Vad ar TS

TS reviderar svenska medier och ger mediemarknaden
opartiskt granskad och sammanstalld information om
upplagor, distribution, digitala nyhetsbrev,
webbtrafik, annonspriser, hushallstackning med
mera. Foretaget verkar som en l&nk mellan séljare och
kopare av reklamutrymme. Att nyttja TS
revisionstjanster ar ett satt for medierna att forstarka
sin trovérdighet gentemot annonsérerna —en
kvalitetsstampel. Kunder, férutom medierna sjalva, ar
framst medieradgivare, annonsférmedlare och
annonsorer. Over tusen svenska medier — morgon- och
kvallstidningar, tidskrifter, gratisdistribuerade medier
samt digitala medier —&r idag anslutna till TS.

TS &r medlem i IFABC (International Federation of
Audit Bureaux of Circulations), som har ca 40
medlemmar, i nastan lika manga lander vérlden dver.
IFABC verkar for 6kad standardisering av méat-,
kontroll- och rapporteringsmetoder samt for
erfarenhetsutbyte mellan medlemsféretagen.

TS etablerades 1942 och ingér i WPP-koncernen.
Sveriges Annonsdrer ar minoritetsdgare i TS.

Bestadmmelser, som reglerar TS-upplaga, beslutas
formellt av TS styrelse. Besluten fattas dock i
allménhet enligt rekommendation fran TS
Mediekommitté.

TS Mediekommitté

TS mediekommitté (TS MK) har till uppgift att
foretrada tidskrifter och tidskrifter, formedlare och
annonsorer i fragor som galler redovisning och
revision av upplagor.

TS MK bestér av representanter for Sveriges
Annonsérer, mediebyraer, Sveriges Tidskrifter,
Tidningsutgivarna samt TS VD. Ordférande i TS MK ar
TS VD som utser TS dvriga adjungerade, vilka inte
dger rostratt.

Kommitténs ledaméter utses av respektive
organisation for en period om tva &r i taget.
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Tills&ttningen av ledamdterna skall efterstrava
kontinuitet i arbetet samt att kommittén fornyas
regelbundet.

Ledamot av TS MK skall iaktta tystnadsplikt
betraffande tidskrifts interna férhallanden.

TS MK skall vara ett forum fér konstruktiv debatt och
idéutveckling betréffande revisions- och
presentationsmetoder.

TS MK behandlar tolknings- och publiceringsfragor
gallande TS upplagebestdmmelser och RS
distributionshestdmmelser. Exempelvis betréffande
fragor, som héanskjuts till kommittén av TS eller ndgon
av bestdmmelserna berord titel.

TS MK handlagger fragor om regelandringar av TS
upplagebestdmmelser. Beslut avseende férdndring av
regler fattas av TS styrelse efter rekommendation av
TS MK.

TS MK svarar for att nodvandiga
tillampningsforeskrifter och branschpraxis utarbetas
och tillkdnnages.

TS MK bevakar branschens synpunkter om hur
upplagebestdmmelserna fungerar.

Beslut, som fattas i TS MK, angaende regler ar
offentliga och TS skall snarast efter protokollets
godkdnnande informera berdrda parter.

Ovrigt material som behandlas i TS MK ar
konfidentiellt men kan refereras till via
protokollutdrag i fall da inte nagon specifik titel
berdrs utan fragan som diskuteras ar av principiell
karaktér.

Varfor upplagekontroll?

Vad krévs av ett beslutsunderlag for ett rationellt
beslutsfattande och effektivt utnyttjande av
foretagets annonsbudget? Vilken avkastning ger olika
alternativ?



Idealet vore en mojlighet att jamfdra avkastning pa
en annons i en viss tidskrift jaimférd med en annan.
Kostnaderna for ett sddant beslutsunderlag skulle
dock bli mycket hoga. Saledes ar detta inte
ekonomiskt férsvarbart.

Varfor inte kdpa inforanden i alla tidskrifter och sedan
jamfora utfallet? Aven detta ar kostsamt och det blir
komplicerat att isolera annonsinférandet i en tidskrift
fran all annan péverkan dina potentiella konsumenter
utsatts for.

Kan direkt kontakt tas med de eventuella tidskrifterna
och begéra aktuell upplaga? Aven om det skulle ta
mycket tid vore kostnaden for detta dverkomlig.
Fragan &r dock hur inhdmtade uppgifter kan
jamforas. Avser de tryckt, tankt, bestalld,
prenumererad eller total upplaga eller nagot annat
matt?

TS-upplagan &r ett basmatt, som ger svar pa
grundfrdgan om annonsmediet har distribuerats. Den
ger dven mojlighet att se pa strukturen i upplagan.
Som annonsdr kan du vardera ett friexemplar
gentemot ett rabatterat abonnemang, I6snummer etc.
Da TS-upplagor tas fram enligt enhetliga regler gar
det dven att gora anpassade jamférelser.

TS mediekunder kan i sin kommunikation med
potentiella annonsérer styrka sin upplaga med TS
auktoriserade uppgifter. Denna dppenhet ger
annonsdren trovardig och jamfdrbar information, som
bygger 6msesidigt fortroende och forenklar
kontakterna. De kan aven anvanda upplagan relativt
sina konkurrenter i sin marknadskommunikation.
"Okar mest” etc. ar ofta forekommande pastéenden,
som kan verifieras av TS.

Organisationer med samma verksamhet som TS finns
i ca 40 lander. Dessa ar samlade i en internationell
organisation, IFABC.

Annonsdrernas internationella organisation (WFA)
understryker vikten av att upplagekontroll skall
utforas av ett objektivt och neutralt institut med
support fran annonsorer och medieradgivare.
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TS-upplagan &r den grund som dvrig information bor
bygga vidare pa. Rackvidd och upplaga ar inte tva
konkurrerande matt utan tva kompletterande matt.
Dock méste framhallas att rackviddssiffror ar
resultatet av en undersékning och upplagan baseras
pa en revision enligt av branschen faststallda regler.

For att leda detta resonemang vidare kan den s.k.
ARF-stegen (Advertising Research Foundation)
anvandas. Denna visar att TS-upplagan &r basen i
medievalsunderlaget.

Syftet med en annons ar dock att f& nagon form av
reaktion hos den presumtive kdparen. For att na dit
maste alla trappstegen i ARF-stegen passeras.

1. Upplaga: har tidskriften distribuerats?
2. Medierdckvidd: har tidskriften blivit [ast?

3. Reklamrackvidd: har sidan med aktuell annons
blivit [ast?

4. Observation av reklam: har annonsen blivit 1ast?

5. Budskapsforstaelse: har lasaren forstatt
annonsen?
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6. Reklameffekt: har reklamens budskap o Tidning kan bara géra upplagejamforelse
kommunicerats? mot titel som redovisar samma
upplagemétt.

7. Reaktion: har |4saren reagerat pa annonsen

8. Forsaljning: har l4saren konsumerat?
Rétt tolkat ger varje steg uppfor trappan mer
vardefull information infor medievalet men
osakerheten dkar.

Schematisk bild av TS-upplaga

Har ser du vilka olika delar som déljer sig
bakom en tidskrifts TS-upplaga

Abonnemang
fulltbetalda

Abonnemang
Rabatt
hogst 25 %

\\
Abonnemang

Rabatt 3
o

Rab

hégst 50%

A Medlems-
SN exemplar
Friexemplar i =
—— | havusssk wtan betsining

Nyheter

Regeltexterna 17.5 och 18.2.3 har éndrats. | korthet
innebér dndringarna:

e Omentidning vid upprepade tillfallen har
redovisat "TS-upplaga annu ej faststalld”
for obligatorisk redovisningsperiod
(kalenderar) ar upplageintyget bara giltigt
till ndsta publiceringsdag for obligatorisk
redovisningsperiod.



Regeltext med forklaringar och tillampningar

Har foljer ett antal avsnitt som fdljer ordningen i TS
bestammelser for TS-upplaga tidskrifter. All regeltext
har en markering till vanster, i forekommande fall
foljs regeltexten av en forklaring och eventuella
tilldmpningar.

1. Bestimmelsernas syfte och deras
antagande

1.1 Bestdmmelsernas syfte

TS bestammelser for TS-upplaga har till syfte att
ge riktlinjer for faststallande av korrekta och
jamférbara upplageuppgifter till gagn for
annonsorer, annonsformedlare, medierddgivare,
reklambyraer och medier. De innehaller regler for
revision och redovisning av TS-upplaga samt for

upplageuppgifters anvandning i marknadsféring.

Bestammelserna ar uteslutande avsedda for de
tidskrifter som ar TS-anslutna.

1.2 Antagande av bestdmmelse
TS upplagebestdmmelser jamte &ndringar av
dessa utarbetas av TS och antas av TS styrelse.

Initiativ till andring av bestdmmelserna kan tas
av TS, TS Mediekommitté eller annan av
bestdmmelserna berdrd part.

De regler och bestdmmelser som reglerar TS-upplaga
fattas formellt av TS styrelse. Besluten fattas dock i
allménhet enligt rekommendation fran TS
Mediekommitté. Ls mer om denna under avsnittet
"Vad ar TS” ovan.

1.3 Forbindelse

Varje enskild tidskrift anses vara TS-ansluten dé
den skriftligen férbundit sig att efterleva dessa
bestdmmelser.

Nar tidskriftsfoérlaget undertecknat férbindelsen
aligger det tidskriftsforlaget att folja "Bestammelser
for TS-upplaga”.
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Avtal tecknat med TS géller tills vidare och
uppsagningstiden ar sex manader raknat fran
poststampels datum.

Uppsagning skall vara skriftlig och undertecknad av
behdrig firmatecknare.

Under de sex manader foljande p& uppségningen
forbinder sig tidskriftsforlaget att i faststilld ordning
leverera redovisningsmaterial till TS.
Tidskriftsforlaget skall 1ata faststélla TS-upplaga for
den period eller de perioder som framgar av punkt 9 i
"Bestdmmelser for TS-upplaga”. Fullgdr inte
tidskriftsforlaget dessa skyldigheter upphér
omedelbart all ratt for Tidskriftsforlaget att i sin
marknadsforing eller i 6vrigt referera till TS.

TS logotyp far inte anvandas i nagon form eller i
nagot sammanhang innan TS upplageintyg &r
utfardat.

Publicering i TS information skall ske senast inom ett
ar fran anslutningsdatum. Publicering i TS
webbtjanst far ske tidigast tre manader innan det
forsta intyget publiceras.

2. Upplagebegrepp

2.1
For TS-ansluten tidskrift faststélls efter revision
TS-upplaga.

TS har i dagslaget tva redovisningsstandards for
tidskrifter. TS-upplaga vilken regleras i TS
upplagebestammelser samt hushallstackning.
TS-upplagan &r inte en dgonblicksbild utan en
genomsnittsiffra for redovisad period.

2.2
TS-ansluten tidskrift kan inte samtidigt
redovisas under RS distributionsbegrepp.

Detta hindrar inte en tidskrift som redovisat bérjan av
aret under RS distributionshegrepp fran att dverga till
att redovisa TS-upplaga for kalenderaret eller annan
period under senare del av aret.



3. Definition av tidskrift

3.1

Med tidskrift forstas dels populartidskrift vars
innehéll karaktariseras av underhallning och
forstroelse med inriktning pé ett flertal &mnen,
dels facktidskrift vars innehall dels behandlar ett
bestdmt avgrénsat yrkes-, bransch- eller
amnesomrdde eller vander sig till en pa
motsvarande satt bestdmd och definierbar
intressegrupp/mottagargrupp, dels tidskrift som
utges av forening eller annan organisation och
vars innehdll till vervagande del behandlar
amnen inom organisationens eller foreningens
intresseomrade (medlemstidskrift).

3.2

Tidskrift skall ha giltigt utgivningsbevis, en
offentliggjord utgivningsplan, ha minst 25
procent redaktionellt innehdll samt dven i dvrigt
uppfylla Postens "Villkor for posttidningar”.

TS kan - i speciella fall och efter séarskild
provning - franga dessa krav (till exempel
betraffande utlandska tidskrifter som uppfyller
Postens bestdmmelser om postdistribution).

Utgivningsplanen skall ha den precisionen att en
kvartalsutgiven tidskrift minst anger ménad, en
manadsutgiven tidskrift vecka och en veckoutgiven
tidskrift anger dag.

For att som utgivare kunna ansluta sin tidskrift till TS
och fa en TS-upplaga méste tidskriften svara mot de
krav som stélls i reglerna.

3.3

Med sjalvstandig tidskrift forstds publikation
eller upplagedel vars redaktionella innehall till
minst 51 procent skiljer sig fran innehallet i
annan publikation eller upplagedel med samma
eller annat namn.

For att kunna rakna samman upplagedelar till en TS-
upplaga méste det redaktionella innehallet saledes
till minst 50 procent vara gemensamt. Om inte denna
regel fanns skulle man i princip kunna redovisa vilka
kombinationer av tidskrifter som helst i samma TS-
upplaga. TS méter i tveksamma fall det redaktionella
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innehallet i tidskrifter for att kontrollera att dessa har
tillrackligt med gemensamt material for att kunna
redovisas som en sjalvstandig tidskrift.

3.4

Med edition/avlaggare forstas del av tidskrift
(upplagedel) som avskiljer en geografiskt
avgransad upplage- och annonsmarknad och
som till minst halften har samma redaktionella
innehall som huvudtidningen. Med edition
forstas upplagedel som har samma namn som
huvudtidningen och med avlédggare avses
upplagedel som har annat namn an
huvudtidningen.

4. TS aligganden

4.1

TS svarar for att revision och faststéllande av
upplagor sker enligt géllande bestdmmelser och
tillampningsforeskrifter.

TS och TS Mediekommitté handl&gger tolknings-
och publiceringsfragor samt svarar for att
erforderliga tillampningsforeskrifter och
branschpraxis utarbetas och tillkdnnages.

TS svarar for att upplageuppgifterna i "Intyg for
TS-upplaga” aterges korrekt i TS webbtjanst och
i annan TS-information.

TS debiterar for utforda revisionsuppdrag och
konsultationer samt for den publicering som sker
i TS webbtjanst och i annan TS-information.

For TS medarbetare géller vanliga revisionsetiska
normer, dar det forutsatts att TS medarbetare
iakttager tystnadsplikt. TS medarbetare far
saledes inte roja sakforhallanden eller uppgifter
for utomstaende som TS medarbetare har fatt
kannedom om i sin yrkesutdvning om TS
medarbetare inte har upplysningsplikt enligt
forfattning, professionell skyldighet eller ratt att
yttra sig eller behdrigt tillstand i dvrigt. TS
medarbetare far inte heller utnyttja sadan
information pé ett satt som ar till fordel for TS,



medarbetare sjalv eller till skada eller nytta for
négon annan.

5. Beslutsordning

5.1

TS beslut med anledning av foreliggande
bestammelser kan dverklagas till TS styrelse.
Overklagande och ingivande av de handlingar
part dnskar aberopa skall ha skett till TS styrelse
senast 30 dagar efter mottagandet av TS beslut.

For beslut i TS styrelse kravs tva tredjedels
majoritet. Om enighet ej kan nds betraffande
tolkning och tillampning av dessa bestammelser
skall fragan avgoras av skiljeman enligt
gallande svensk lag.

6. Paféljder vid utebliven rattelse

6.1

Om tidskrift gjort avsteg fran punkt 18 i
bestimmelserna skall TS kunna soka rattelse
genom att tidskriften upplater gratis
annonsplats dar TS bereds méjlighet att
korrigera eventuella avsteg.

Om tidskrift gjort uppenbart avsteg fran
bestdmmelserna i drende av stérre vikt och
rattelse inte kunnat vinnas, ager TS styrelse ratt
att avstinga denna frén upplagerevision. Beslut
om avstangning meddelas for hogst ett ar i
sénder.

TS styrelse skall tillkdnnage avstangningsbeslut
samt verka for att det publiceras i [dmplig
ordning.

7. Redovisning av tidskrift

7.1

Av TS kontrollerade uppgifter om tidskrift skall
alltid redovisas pa "Intyg for TS-upplaga”
(jamfor 17).
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Varje sjalvstandig tidskrift skall redovisas pa
separat upplageintyg.

1.2

Om tidskrift distributionsméssigt kan uppdelas
for spridning till geografiskt skilda omraden och
sadan mojlighet erbjuds annonsdrerna, bor varje
sadan upplagedel redovisas sarskilt i intyget
eller i bilaga till detta samt i TS webbtjanst och i
annan TS-information.

1.3

TS-upplaga skall &rligen redovisas enligt de
regler och anvisningar som faststallts av TS.
Publicering sker i TS webbtjanst och dvrig TS-
information.

Tidskrift kan vélja att inte redovisa enskild
exemplarkategori men maste redovisa samtliga
exemplar inom de redovisade exemplarkategorierna.
Exempelvis kan man inte vélja att endast redovisa
fullt betalda abonnemang. Redovisas
exemplarkategorin abonnemang ska alla abonnemang
redovisas. Principen kan sdgas vara allt eller inget.

8. Sarredovisning av utgava

8.1

Med utgéva forstas de exemplar av tidskrift som
utkommer vid ett och samma utgivningstillfalle
och som har samma nummer i tidskriftens
[dpande numrering. Dubbelnummer rdknas som
en utgéva.

8.2

Tidskrift som utkommer pa vardagar och
sdndagar skall alltid redovisa upplagan for
vardagar respektive sondagar. Om
sarredovisning forekommer enligt nedan skall
upplagan redovisas for vanliga vardagar (d.v.s.
exklusive sdrredovisade vardagar) respektive
vanliga séndagar (d.v.s. exklusive sérredovisade
sondagar).



8.3

TS-upplaga skall sarredovisas for helgdagar och
darmed jdmstallda dagar.

Aven andra extraordinara utgdvor (pa visst tema
eller pa viss utgivningsdag eller liknande) som ar
regelbundet aterkommande och i forvag kinda
skall sarredovisas om de &r av vésentlig
omfattning.

Med vésentlig omfattning menas att

e summan av sadana extraordinéra utgavor
paverkar TS-upplaga under den aktuella
redovisningsperioden med mer 4n tre
procent, eller

e enskild sddan utgava avviker frén TS-
upplaga, exklusive denna utgéva, med mer
an 20 procent.

8.4

Utgéva/utgavor med mer an 50 procents
prisreducering i jamforelse med tidskriftens
gangse losnummerpris, sdsom det regelbundet
anges pa tidskriftens omslag, skall sarredovisas
i de fall denna eller dessa utgavor avviker i
vasentlig omfattning enligt 8.3.

9. Redovisningsperioder

9.1

Redovisningsperiod ar den period for vilken
upplageuppgift Idmnas pé TS upplageintyg.
Obligatorisk redovisningsperiod &r kalenderar.
Aven andra redovisningsperioder kan forekomma,
namligen kalenderhalvar, kalendertertial,
kalenderkvartal och kalendermanad.

TS-upplaga &r inte nagon dgonblickshild utan
motsvarar ett genomsnitt for redovisningsperioden.
Darav foljer att en langsam men stabil
upplageforandring i nagon riktning inte far fullt
genomslag i den redovisade TS-upplagan.

Alla TS-anslutna tidskrifter redovisar TS-upplaga for
kalenderar. Forsta aret en tidskrift redovisar TS-
upplaga kan tidskriften valja att borja med en annan
period 4n kalenderéret. Dock far det inte uppsté négot
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glapp i redovisningen. Det ar saledes inte mojligt att
forsta aret vélja att redovisa exempelvis andra tertial
och som nésta redovisningsperiod vélja kalenderar
aret darpa. De vanligast forkommande
extraperioderna ar kalenderménad och
kalendertertial. Notera att det i bestdmmelserna
regleras vilka perioder som ar valbara. Kalenderoktal
ar exempelvis inte en redovisningsbar period. Tanken
bakom detta &r att redovisningsperioder skall folja pa
varandra och &ven vara jamfdrbara.

9.2

Om TS-upplaga for pa varandra foljande halvar
inom den obligatoriska redovisningsperioden
minskar med mer dn 10 procent skall sarskild
redovisning genomforas.

Aven hur mycket en TS-upplaga tillats att variera
nedat mellan halvéren regleras i TS bestdmmelserna.
Ar variationen stérre dn 10 procent tar TS fram en
extra upplaga for andra halvaret.

9.3

Tidskrift som i sin marknadsféring vill &beropa
upplagan for minst en kommande
tremanadersperiod kan gora detta under
forutsattning att utgivaren stéller en
upplagegaranti och samtidigt forbinder sig att
lata TS kontrollera upplagan for motsvarande
period. Upplagegarantin och den kontrollerade
upplagan publiceras i TS medieinformation.

Om den faststéllda upplagan ar mer an tre
procent lagre an den garanterade, kan tidskriften
ej aberopa denna upplaga under den kommande
ettarsperioden.

TS reviderar upplagor i efterhand. Om man som
utgivare vet med sig att upplagan framéver kommer
att 6ka och vill kommunicera detta till annonsérer kan
detta ske i form av en upplagegaranti. Utgivaren
garanterar en viss TS-upplaga under denna framtida
period och Iater TS kontrollera detta nér perioden &r
dver.

9.4
Tidskrift, som vill redovisa upplaga per ménad,
kan gora detta i form av snabbupplaga.



Upplagebegreppet kallas TS snabbupplaga och
presenteras i TS upplageintyg och i TS webbtjénst.

TS publicerar om mdjligt alla tidskrifter som redovisar
snabbupplaga vid samma tillfalle.

Revision och redovisning sker enligt géllande
bestammelser, men redovisningsmaterialet maste
skickas till TS ménatligen. Det skall vara TS tillhanda
senast 10-14 dagar efter manadens slut. Aktuell
redovisning ar distributionsjournal, rabattredovisning,
antal friexemplar, levererade l6snummer och
ekonomisk redovisning.

For tidskrifter med liten andel [6snummerférséljning
anvands verklig forsaljning eller forsaljning
uppskattad av en tillférlitlig prognosmodell som
granskats av TS.

For tidskrifter med hdg andel l6snummerexemplar
skall systemet for [ossnummerredovisning fungera sa
att foregdende manads forsaljning kan utlasas med
stor sakerhet i borjan av nastkommande manad. TS
skall ha mojlighet att dven har sakerstélla
tillférlitligheten i aktuella system.

Om den slutredovisade upplagan avviker med mer dn
tre procent fran TS snabbupplaga skall den verkliga
upplagan publiceras sa snart det ar mdjligt. Om en
sadan avvikelse uppkommer minst tre manader i féljd
eller vid minst fem manader per ar har TS ratt att
avstanga tidskriften fran denna redovisningsform.

Reviderad tidskrift skall alltid offentliggdra den
senast faststallda upplagan. Jimforelse skall ske
med motsvarande period foregaende ar. Tidskrift kan
dessutom jamfora sin upplaga med féregaende
period. Tidskriften behdver inte jamfdra med den
senast faststallda obligatoriska redovisningsperioden
(kalenderarsupplaga).

10. Redovisning vid
samannonseringskombinationer

10.1
Tidskrifter, inklusive editioner och avlaggare,
som tillampar gemensamt annonspris far
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sammanslds och redovisas i TS intyg for
samannonseringskombinationer.

Tidskrifter, inklusive editioner och avldggare,
inom en sadan kombination skall specificeras
var for sig dels betraffande upplaga, dels
betraffande periodicitet.

11. Berdkning av TS-upplaga

11.1
TS-upplaga utgdrs av summan av det
genomsnittliga antalet exemplar per utgava av

e abonnerade exemplar med uppdelning pa
fullt betalda exemplar, exemplar med hgst
25 procent rabatt, exemplar dver 25 men
hégst 50 procent rabatt (12) samt
blockabonnemang

e salda losnummer bestéende av fullt betalda
exemplar och exemplar med hogst 50
procent rabatt (15)

e friexemplar med uppdelning pa exemplar
med dokumenterad efterfrigan och dvriga
(14)

o medlemsexemplar (géller endast
medlemstidskrifter ) (13)

Redovisning i "Intyg for TS-upplaga” framgér av
bilaga 1 i Bestimmelserna.

For att faststalla en TS-upplaga besoker TS-revisorer
tidskriften och gar igenom abonnemangsregister,
prenumerationskampanjer, distributionsunderlag som
postens foljesedlar, bokfdring, avtal,
[dsnummerforsaljning och andra underlag. Varje
enskild utgava av en titel granskas. TS upplageregler
styr vilka exemplar som kommer med i upplagan och
vilka som hamnar utanfor.

Granskningen sker i tre steg:

1. Distributionen satter taket fér hur hog upplagan
kan vara. Tidskriftens uppgifter stams av mot
tryckerirapporter och distributionsfakturor som



visar att tidskriften har tryckts och skickats ut.
Utgivningsplanen kontrolleras for att se om
tidskriften har natt konsumenten pé utlovad tid.

2. Abonnemangen kontrolleras genom att undersoka
att abonnenten finns och att abonnemangen ar
individuellt efterfragade, att rabatter foljer TS
regler 0.s.v. Mottagare av friexemplar,
rabatterbjudanden, kampanjer och
prenumerationsperioder granskas.
Medlemsexemplaren och att tidskriften uppfyller

Avrundningar av upplagesiffror

Avrundning d&r matematisk avrundning &r tillracklig
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kraven for medlemstidskrift granskas.
Distributionen jamfors mot dvriga register.

3. Ekonomin granskas utifran steg ett och tva.
Tidskriftens idealintakt raknas fram, den
motsvarar den intdkten som bér finnas om alla
abonnenter har betalat. Idealintdkten jamfors
sedan mot den faktiska bokforda intakten i
huvudboken. Om skillnaden ar stérre &n tre
procent minskas upplagan proportionellt.

Tidskrift X Abonnerade exemplar  Friexemplar Losnummer ~ TS-upplaga
Exakt upplaga 18 000 990 10 027 29017
Avrundad upplaga 18 000 1000 10 000 29 000
Korrigering av avrundning 0 0 0

TS-upplaga 18 000 1000 10 000 29000
Avrundning dar matematisk avrundning méste korrigeras

Tidskrift Y Abonnerade exemplar ~ Friexemplar ~ Losnummer  TS-upplaga
Exakt upplaga 18 051 950 10 062 29063
Avrundad upplaga 18 100 1000 10 100 29 200
Korrigering av avrundning 0 -100 0

TS-upplaga 18 100 900 10 100 29100
Kommentar: 11.2

Tidskrift X: Avrundning sker forst pa totalniva och
darefter per exemplarkategori till narmast jamna
hundratal. En summering sker darefter for att
kontrollera att upplagorna per exemplarkategori blir
detsamma som totalupplagan. For tidskrift X
stdmmer detta.

Tidskrift Y: Avrundning sker enligt samma princip
som for tidskrift X. Summeringen dérefter visar en
avvikelse pa 100 exemplar (18 100+1 000+10 100=
=29 200). Om en sadan avvikelse uppstar ar det
totalupplagans avrundning som galler, d.v.s. 29 063
blir 29 100. Avvikelse om 100 exemplar korrigeras da
for de exemplarkategorier som ligger ndrmast 0
respektive 50. | exemplet avrundas 950 friexemplar
till 900 .

Exemplar till utlandet skall noteras i "Intyg for
TS-upplaga” om minst tre procent av TS-upplaga
sands till utlandet.

11.3

Avvikelse fran senast offentliggjorda
utgivningsplan kan féranleda notering i "Intyg
for TS-upplaga”.

11.4

Blockabonnemang enligt punkt 12.6 skall
noteras i "Intyg for TS-upplaga” om de uppgar
till minst tre procent av TS-upplaga.

11.5
For att en genomsnittlig upplaga skall kunna
faststéllas méste tidskrift under varje enskild



redovisningsperiod utkomma med minst tvd
utgavor och skillnaden mellan dessa tva
upplagor far ej dverstiga tio procent rdknat
utifran den l4gsta upplagan. | annat fall
redovisas upplagorna var for sig.

Till vilken period hénfors utgdvan?

En utgédva hanfors alltid till den period som har flest
forsaljningsdagar.

Exempel: Tidskriften utkommer med nr 1-20YY den 28
december 20XX och nr 2-20YY den 10 januari 20YY.
Detta innebér att nr 1-20YY hanfors till 20YY.
Utgavan forskjuts med andra ord.

Distribution

Det &r véasentligt, inte minst for tidskriften sjalv, att
redovisningen till TS innehdller samtliga exemplar
som tidskriften har tryckt och levererat. Utéver den
tryckta tidskriften ar det, i fsrekommande fall, &dven
lampligt att redovisa tidskrifter utsanda i digital
form.

Néar all distribution har raknats samman har vi en bas
att utga fran i den vidare uppdelningen i
abonnemang, friexemplar, medlemsexemplar och
|Bsnummer.

Redovisningen till TS av den distribuerade upplagan
utgor ocksa underlag for en avstamning av att
utgivningsplanen har féljts.

Det som rdknas med i TS-upplagan ar abonnerade
exemplar, friexemplar, medlemsexemplar och sélda
[dsnummer. Nar det géller [dsnummer &r det dock de
levererade exemplaren som noteras i
distributionsredovisningen.

En sak att notera i sammanhanget ar att
bulkdistribution inte med automatik innebdr att de
utgdr blockabonnemang. De kan vara det, men sjilva
distributionsformen ar alltsd inte avgorande i fragan.

Mer detaljer om abonnemang, friexemplar,
medlemsexemplar och [dsnummer aterfinns pd annat
héll i denna handbok. Liksom vad som faktiskt ar
blockabonnemang.
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Distributionsredovisning

All distribution skall redovisas. Detta gérs per utgéva
och med uppdelning pa distributionssatt.
Redovisningen skall omfatta dven exemplar som inte
medraknas i TS-upplagan. For denna redovisning
tillhandahaller TS ett formular kallat
Distributionsjournal (F1), denna kan hdmtas pa ts.se
eller fés som en Excelfil fran TS.

12. Abonnerade exemplar

Nedan foljer ett stycke om vad TS menar med
abonnemang, vilka krav som stélls, hur TS raknar
rabatter med mera.

Med abonnemang menar TS de tidskriftssexemplar
som ar bade i forvag bestallda och for vilka det finns
en betalning. Abonnemang redovisas i olika kategorier
pa TS upplageintyg. Dessa ar fullt betalda,
rabatterade 1-25 procent, rabatterade 25-50 procent
och blockabonnemang. Ibland kan det uppsté en viss
sprakforvirring ndr de vi kommunicerar med anser att
aven de som fér friexemplar pa tidskriften hor till
begreppet abonnemang. Friexemplar behandlar vi
separat i denna handbok. De abonnemang som enligt
TS Bestdmmelser rabatterats for mycket kan komma
att redovisas bland friexemplar och de som inte
uppfyller tidskraven kan komma att redovisas som
[dsnummer.

Taltidning medraknas i TS upplagan under
forutsattning att abonnenten inte samtidigt
abonnerar péa papperstidskriften och att dvriga
bestdmmelser fér abonnemang ar uppfyllda.

Leveransuppehall i ett papperstidskriftsabonnemang
kan ersattas av leverans av en digital publikation.
Abonnentskulden skall reduceras i takt med att den
digitala tidskriften levereras.

12.1
Individuellt abonnerade exemplar

12.1.1
Utmarkande for ett abonnemang &r att
mottagaren genom individuell bestélining och



betalning efterfrégar tidskriften. Som framgar av
nedanstaende avsnitt om valfrihet vid
individuella abonnemang medraknas i TS-
upplaga under vissa forutsattningar aven
abonnemang som betalas for anstallds rakning
samt gavoabonnemang fran fysisk till fysisk
person.

Valfrihet ges en central stallning i TS
upplagebestammelser. Grundregeln for att
abonnerade exemplar skall medraknas i TS-upplaga
ar att tidskriftsmottagaren sjalv valt sin tidskrift och
sjélv betalat abonnemanget. Detta &r ocksé det
vanligaste sattet att vara abonnent pa.

Nagra undantag fran denna regel:

Forsta undantaget géller abonnemang som betalats
for egen anstalld. Har &r det en forutsattning att
mottagaren haft frihet att valja annan tidskrift.

Andra undantaget utgdrs av blockabonnemangen.
Dessa omnamns i not om andelen dverstiger tre
procent av upplagan. Blockabonnemangen skiljer sig
fran dvriga undantag séatillvida att
betalaren/tidskriftsmottagaren egentligen inte har
négon relation till den slutlige tidskriftskonsumenten.

12.1.2 Definitioner

12.1.2.1

Med abonnerade exemplar forstas dels
abonnemang betalda till ordinarie pris (fullt
betalda), dels abonnemang som betalas till ett
reducerat pris motsvarande minst 50 procent av
ordinarie pris enligt 12.5.

e Har abonnenterna sjalva betalat sitt
abonnemang till ordinarie pris redovisas de som
fullt betalda abonnemang.

e Abonnemang med maximalt 25 procent rabatt
redovisas som rabatterade abonnemang i
motsvarande rabattkolumn.

e Abonnemang med rabatt 25-50 procent redovisas
som rabatterade abonnemang i motsvarande
rabattkolumn.
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e Abonnemang vilka rabatterats mer &n 50 procent
och distribuerats minst tre manader och tre
utgavor redovisas som dokumenterade
friexemplar.

e Abonnemang med rabatt éver 50 procent vilka
|6per kortare tid an tre ménader och/eller tre
utgavor kommer inte med i TS
upplageredovisning.

o Alla abonnemang skall redovisas till TS.

Autogiro i sig ser TS inte som en abonnemangsperiod
utan som en betalningsform.

12.1.2.2

Kortaste abonnemangsperiod &r en manad (dock
minst tvd utgévor) for att exemplaren skall
medraknas bland "Abonnerade exemplar”. Ar
abonnemangsperioden kortare rdknas
exemplaren som "Salda Lésnummer” enligt 15.

Har en tidskrift abonnenter som abonnerar pé en
period vilken ar kortare an en méanad redovisar TS
dessa som l6snummer. Detta beroende pé det
tidskrav som vi stéller pd abonnemang. | detta
sammanhang &r det pa sin plats att papeka att dessa
da maste uppfylla de krav som géller for losnummer.

12.1.2.3

Tidskriftskonsumenten kan vara antingen fysisk
eller juridisk person. Fér abonnerade exemplar
skall fullstandiga namn- och adressuppgifter
finnas tillgéngliga hos det utgivande foretaget.

Kravet pa register hor samman med att TS skall ha
méjlighet att kontrollera valfriheten i abonnemangen.
Det racker i allmanhet med befattningshavare, t.ex.
"marknadschefen”.

12.2 Ordinarie abonnemangspris

12.2.1

For tidskrifter avses med ordinarie pris det pris
som for respektive abonnemangsperiod,
mottagargrupp och distributionssatt framgar av
publicerad prislista. For att rdknas som ordinarie
pris for respektive abonnemangsperiod maste
priset per utgdva bli lagre ju langre
abonnemangsperioden &r.



All rabattberdkning utgér fran ordinarie pris.
Tidskriften maste publicera en officiell prislista for att
den skall trdda i kraft. Prislistan skall ocksa skickas
ill TS.

Enligt regeltexten kan ordinarie pris differentieras
enligt nagra faktorer:

e Abonnemangsperiod &r den férsta och avser den
period for vilken abonnenten tecknar sig. Tolv
manader, sex manader, tertial, kvartal och
manad &r de vanligaste perioderna.

e Mottagargrupp ar den andra faktorn, mer om
denna under 12.2.2 nedan.

o Distributionssatt ar den tredje faktorn. Digitala
exemplar kan ha ett helt eget pris.

Vad hénder med TS redovisningen av abonnemang om
en tidskrift infor ett sarskilt pris fér ndgon annan
grupp? Skulle en tidskrift i sin prislista ha ett sarskilt
pris fér exempelvis trogna abonnenter skulle detta
pris i TS sammanhang inte betraktas som ett
ordinarie pris utan jamforas mot ordinarie pris. Ar
priset lagre blir det rabatterat abonnemang i
redovisningen. Ar priset i denna prislista hégre
berdknas rabatten pa dvriga abonnemang mot detta
pris med den foljd att alla dessa abonnemang
hamnar som rabatterade.

Abonnemangsprislistor &r i allménhet uppbyggda
efter principen att ju langre period abonnenten
tecknar sig for desto lagre blir priset per utgéva.
Skulle en tidskrift franga detta och exempelvis 14ta
manadsabonnenterna betala 200 kr per ménad och
halvarsabonnenterna betalar 1 300 kr skulle samtliga
méanadsabonnemang raknas som rabatterade. Ar
snittpriset for tva pd varandra féljande
abonnemangsperioder detsamma &r praxis att inte
rakna detta som rabatt.

Vad géller s.k. budgetabonnemang (autogiro) kan
abonnemangspriset inte vara lagre an helarspriset for
att rdknas som "fullt betalt”.

12.2.2
Mottagargrupp
Sarskild kategoripris kan tillimpas for
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mottagargrupper/kategorier om féljande krav
uppfylls:

o Kategorin skall vara entydig och klart
definierbar. Det maste vara enkelt att
sarskilja kategorin fran ovriga
abonnenter/tidskrifts-mottagare.

e En koppling mellan kategorin och
innehall/inriktning for tidskriften i frdga ska
finnas.

o  Kategorin skall vara en sarskild, klart
avgransad malgrupp sett ur redaktionens
synvinkel och far inte omfatta samtliga
mottagare av tidskriften.

e Undantag fran denna punkt gors for
medlemstidskrifter for vilka en sarskild
avgift erlaggs for att erhalla tidskriften,
skild fran medlemsavgiften till fareningen.

e  Priset géller for alla inom kategorin.

e Det arinte frdga om en
affarsoverenskommelse med t ex vissa
foretag och/eller organisationer.

e Kategorin far inte vara for allmén och skall
kunna péverkas av tidskriftsmottagaren
sjalv, t.ex. genom att vara medlem i en
forening, studera ett visst &mne. Men inte
faktorer som alder eller kon vilka inte kan
péverkas av personen sjalv.

o Kategoripriset ska galla under minst ett ars
tid.

o Kategoripriset maste utgdra minst 25
procent av hogsta ordinarie
abonnemangspris, bortsett fran utlandspris.
Kategoripris som inte nar upp till 25 procent
skall betraktas som rabatterat. Rabatten
berdknas pa 25 procent av hogsta ordinarie
abonnemangspris.

Nedan foljer ndgra exempel pa hur olika kategoripriser
har tolkats av TS.



e Kategorin "storkbkssaljare av produkter och
tjanster till restaurang och hotellchefer”
godkénns av TS.

e "Studerande vid tekniska hogskolor "godkénns
medan "studerande vid Tekniska Hogskolan i
Stockholm” inte godkénns da den &r for
avgransad "inom kategorin”.

e "Medlemmarna i en branschorganisation”
godkdnns, medan ett enskilt branschféretag inte
godkanns dé det ar for avgransat "inom
kategorin”.

e "Banken X:s kunder med autogiro” godkanns
inte, d& den inte kan ses som en egen kategori ur
redaktionens synvinkel.

e "PC-ansvariga pa respektive foretag” godkanns
inte da det ar for diffus mottagargrupp (gj
entydig).

e "En grupp abonnenter som erhallit méngdrabatt”
godkanns inte da den inte kan ses som en egen
kategori ur redaktionens synvinkel.

12.3 Valfrihet vid individuella abonnemang

12.3.1

Abonnerade exemplar medraknas i TS-upplaga
om mottagaren/konsumenten sjalv valt sin
tidskrift och sjalv betalat abonnemanget.

Begreppet valfrihet har en central roll i
bestdmmelserna. Bakgrunden till detta ar
forestaliningen att endast dnskade exemplar blir lasta
och endast i |&sta exemplar kan annonsering I6na sig.
Abonnemang som tillkommit pa sddant satt att
valfrihet inte kan forutsattas hos mottagaren kallas

Oversikt i termer av fysiska/juridiska personer:
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for styrda abonnemang och kan redovisas som dvriga
friexemplar i TS-upplagan.

Bestdmmelserna behandlar valfrihet och styrda
abonnemang i olika delar av punkt 12.

Typiska styrda abonnemang ar sddana som ges av
foretag eller andra organisationer till utomstaende,
d.v.s. till andra an till foretagets/organisationens
egna anstéllda eller fortroendevalda.

Tveksamhet kan uppsté huruvida ett abonnemang &r
styrt eller rabatterat vid olika
kombinationserbjudanden . Huvudregel ar att
abonnemanget betecknas som styrt om det &r ett
tilldggserbjudande till exempelvis ett evenemang. Ett
exempel kan vara att det i deltagarvgiften till ett lopp
ingar en prenumeration pé en lopartidskrift.

Vad som direkt berdrs i TS Bestdmmelser &r
abonnemang av juridisk person for anstallds rakning.
Normalt medrdknas dessa exemplar i TS-upplaga
utan att valfriheten behdver dokumenteras i varje
sarskilt fall. Anledningen ar att abonnemang betalda
av féretag och distribuerade till anstéllda i regel
betraktas som efterfragade da de tillhandahélls av
foretag/organisation som ar helt fristdende frén
tidskriften. Om det finns anledning att ifragasatta
mottagarens valfrihet maste denna styrkas av
tidskriften.

12.3.2

Abonnemang i form av géva fréan fysisk
person till annan fysisk person medraknas i
TS-upplaga som abonnemang.

Givare Mottagare Abonnemangskategori
Fysisk Fysisk Abonnemang (gavo)
Fysisk Juridisk Styrt

Juridisk Juridisk Styrt

Juridisk Fysisk (ej anstalld/fértroendevald) Styrt

Juridisk Fysisk (anstalld, ledningsbeslut) Styrt

Juridisk Fysisk (anstalld, valfrihet Abonnemang

forutsatts foreligga)
Juridisk Juridisk (koncern)

Abonnemang



Om gavogivaren inte har full frihet att bestamma vem
som skall fa ett abonnemang betraktas det alltid som
styrt. Exempel pd en sddan situation kan vara att
tidskriften upprattat en lista pa tankbara mottagare
av abonnemang eller om tidskriften i efterhand kréver
att den skall godkdnna mottagare av abonnemanget.

| TS upplagan medraknas hogst fem exemplar per
givare som abonnerade exemplar. Exemplar darutéver
raknas som styrda abonnemang och klassificeras
saledes som ovriga friexemplar forutsatt att de
uppfyller kraven for friexemplar.

TS maste for att uppfylla stéllda krav begéra in
uppgifter om gévoabonnemang och styrda
abonnemang for att kunna faststélla en korrekt
upplaga. | regel ordnas detta enklast genom en
utlistning av abonnenter med "annan betalare”, bast
arom denna lista sorteras utifrdn "givare”.

Av Bestammelserna framgar att abonnenten kan vara
antingen fysisk eller juridisk person. Skillnaden
forklaras enklast med att fysisk person &r en
privatperson medan juridisk person &r abonnenter i
form av foretag, foreningar, stiftelser och liknande.

Om en tidskrift foljer med en annan tidskrift raknas
inte abonnenterna in i den abonnerade upplagan for
den medféljande tidskriften. Dessa exemplar
betraktas som styrda exemplar.

Nagra exemplarkategorier som inte skall forvéxlas
med gdvoabonnemang och styrda abonnemang:

o Friexemplar: Nar tidskriften sjalv star som givare
talar man inte om gdvoabonnemang utan om
friexemplar.

o Blockabonnemang: Exemplar bestéallda av
juridisk person i normal omfattning for
konsumtion hos (block)abonnenten &r inte styrda
abonnemang.

e Ombudsinkasserade: Sjélva rutinen med
klumpinbetalning innebér inte att det ar fraga
om styrda abonnemang.

For abonnemang betalda via ombud eller formedlare
antas att valfrihet i regel forekommer. Att ombuden
anda tas upp hér beror pa att klumpinbetalningar av
abonnemang forekommer bade fran ombud och i
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situationer da styrda abonnemang redovisas. TS skall
ha mdjlighet att kontrollera att den slutliga
abonnenten betalat sitt abonnemang.

12.3.3

Exemplar, som betalats for egen anstélld,
medraknas i TS-upplaga om det kan forutséttas
att mottagaren haft frihet att vélja annan
tidskrift. | annat fall betraktas abonnemanget
som styrt och medraknas bland dvriga
friexemplar om kraven for dessa uppfylls. Med
anstalld avses i detta sammanhang person som
genom anstéllningsavtal &r knuten till betalaren.
For tidskrifter kan abonnemang for
fortroendevaldas rakning medraknas om det kan
forutsattas att mottagaren haft frihet att vélja
annan tidskrift.

Med anstalld menas anstalld pa tidskriften eller i ett
helagt dotterbolag som &r verksamma i den dagliga
produktionen eller distributionen av tidskriften.

For att TS skall kunna granska att ett
anstallningsforhallande foreligger skall tidskriften
tillhandahélla revisionsunderlag i form av t.ex.
[onelistor.

12.3.4

| de fall tveksamhet rader huruvida valfrihet
forelegat vid abonnemang skall TS vid revision
av tidskriftens upplaga kontrollera att
mottagaren haft sadan valfrihet.

12.4 Ekonomisk avstdmning - abonnemang
124.1

Vid revisionen kontrollerar TS att betalning
influtit for den av tidskriften uppgivna
abonnerade upplagan. Den ekonomiska
avstdmningen innebar en jamforelse mellan
bokférd och berdknad abonnemangsintakt.
Avstamningen gors for varje tidskrift som skall
redovisas. Berdknad abonnemangsintéakt avser
den av tidskriften uppgivna och till angivna
priser betalda abonnerade upplagan.

Om den sélunda beraknade
abonnemangsintakten dverstiger den bokférda
med mer an tre procent far antalet exemplar som



motsvarar den 6verskjutande delen ej medraknas
i TS-upplaga.

Inrapportering till TS om tidskrifters intaktsbokféring
sammanhanger med bestimmelsernas krav pa att
abonnemang och losnummer skall vara betalda for
att fa ingd i TS-upplagan.

Intéktshokforingen visar om exemplaren har blivit
betalda eller inte.

Aktuella formular for intdktsavstdmning &r F7
(abonnemangs- och Idsnummerintakter) och F6
(prisuppgifter och abonnemangens fordelning pa
olika priskategorier).

Underlaget for berdkning av antalet betalda
abonnemang férdelade efter priskategori skall finnas
tillgangligt pa tidskriften vid revisionshesoket.

Barteraffarer kan tillatas under forutsattning att
dessa bokférs i enlighet med Bokfdringsndmndens
rekommendationer. Om upplagan till mer &n tre
procent bestar av exemplar fran barteraffarer skall
detta framga i en not ("dérav barter”).

"Obetald rest”, d.v.s. kreditforluster utéver tre
procent, far inte raknas med i TS-upplagan vare sig
som abonnemang eller som friexemplar.

12.4.2
Intdktsavstamningen sker fér tidskrifter for
aktuellt kalenderar.

Nystartad tidskrift avstams alltid pa aktuell
redovisningsperiod.

12.4.3

Vid avstamning av abonnemangsintakter far i
den bokforda intakten inte medraknas vare sig
fordringar vid redovisningsperiodens slut pa
passiva abonnenter (registrerade abonnenter for
vilka distributionen av tidskriften avslutats) eller
andra fordringar pa aktiva abonnenter &n de som
kan berdknas bli betalda under féljande
kalenderar eller i forekommande fall under
foljande del av innevarande kalenderar.

Vid varderingen av abonnemangsskulder féljer TS
bokforingsmassiga principer, vilket innebér att
berdkningen skall bygga pa verkligt inbetalt belopp.
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Om féréndring har skett av varderingsprinciper ar det
viktigt att tidskriften meddelat TS detta.

For kontrollens genomfdrande behdver TS en
bokslutslista som upptar fordran respektive skuld for
varje enskild abonnent. Normalt skall en sadan
specificerad lista tas ut for kalenderar (eller
rakenskapsar om detta inte sammanfaller med
kalenderar). Dessutom kan TS begéra uttag av
bokslutslista vid annan tidpunkt om speciell
anledning finns, t.ex. vid avstamning pa aktuell
redovisningsperiod.

Det forekommer att tidskrifter av olika skal inte tar ut
lista pa papper dver skuld till respektive fordran pa
enskilda abonnenter. TS kan acceptera detta vad
avser skulder men maste dé pa annat sétt kunna
kontrollera att skulder till enskilda abonnenter ingér,
korrekt berdknade, i den framtagna totalsumman.

Varderingen av abonnemangsfordringar bygger pa
bokféringsméssiga principer, d.v.s. férvdntade
inbetalningar fran aktiva abonnenter.

12.4.4

Avstamning enligt dessa regler sker sedan den
bokférda abonnemangsintakten i forekommande
fall justerats sa att den innefattar en korrekt
periodiserad intdkt.

Bokfdrda abonnemangsintakter skall vara reglerade
med forandringen mellan ingdende och utgéende
balans vad avser bokforda abonnemangsskulder och
fordringar.

Det r viktigt att tidskriften kan prestera en
tillfredsstallande redovisning av "gamla pengar”, det
vill saga inbetalningar krediterade
abonnemangsintakters konto under aktuell period
men hanfdrbara till tidigare period. Detta krav géller
alla tidskrifter oavsett om fordringar bokférs eller
inte.

Aven i de fall da tidskrift inte bokfor fordringar kan TS
rakna med inbetalningar efter aktuell
redovisningsperiods slut hanférbara till aktuell
period. Detta under forutsattning att sidoordnad
redovisning finns bade nar det géller fordringar per



avstamningsdatum och inbetalt belopp av dessa
fordringar

For tidskrifter som bokfor fordringar underlattas TS
beddomning av den verkliga intakten om tidskrifterna
krediterar inbetalningar av "gamla pengar” direkt pa
ett fordringskonto i stéllet for pa
abonnemangsintékters konto. Det senare innehaller
salunda endast "aktuella inbetalningar” samt
uppbokad fordran vid periodens slut.

TS behdver bokslutslistor som innehaller fordran och
skuld per avstdmningsdatum for aktuell
redovisningsperiod pa samma satt som galler for
avstamning pa kalenderaret.

12.5 Rabattexemplar

Rabatter kan ges i en rad olika former som t.ex.
prisreducering, tid eller i kombination med vara.
Kombinationer av rabatter skall sammanraknas.

Séttet att rdkna ut rabatter &r i huvudsak detsamma
oavsett vilken form av rabatt som har givits. Den
berdkningsmodell som anvénds féljer alltid dessa
steg.

Forsta steget ar att ta reda pé vilket det totala vardet
pa erbjudandet &r. Nar det ar gjort ser man pa vilket
pris tidskriften har erbjudit. Differensen daremellan
ar rabatten i nominella tal.

totalvéarde pa erbjudande—erbjudet pris=rabatt i kr

| TS sammanhang redovisas rabatter alltid i procent
varfor denna rabatt maste omvandlas till en
procentsats.

rabatt i kr/totalvarde pa erbjudande=rabattprocent

Nér det galler varor som erbjuds i kombination med
abonnemang utgar TS vid rabattberakning alltid fran
det vdrde som anges pa varan. Dock rdknas vardet pa
varan ned till 35 procent av det angivna vérdet vid
rabattberdkningen.

Detta géller inte premier som kan sdgas vara "pengar
i handen”. Detta innebdr att TS i rabattberakningen
utgar fran hela det angivna vérdet pa sadana
erbjudanden.
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Om inget vérde &r angivet och marknadspris saknas
skall vardet anges till ett pa kostnadskalkyl baserat
pris som innefattar aven distributions- och
hanteringskostnader inklusive porto. Om en
kostnadskalkyl inte kan upprattas antas
abonnemanget vara rabatterat med mer an 50
procent.

Vad géller varor med firmamarke/logotyp tas ingen
hansyn till firmamarket/logotypen vid
rabattberdkningen om varan (utan
firmamarke/logotyp) finns att kipa pa marknaden.

Observera! Om samtliga abonnenter erhéller en vara
eller har mojlighet att utnyttja ett visst
forméanserbjudande, rdknas detta inte som rabatt om
det sker utan samband med nyférséljning eller
abonnemangsfornyelse.

Vid berakning av rabatter medger TS-reglerna ingen
avrundning.

12.5.1

Med rabatt forstas avvikelse fran ordinarie pris
vid nyforséljning eller abonnemangsfornyelse
genom olika kombinationer av prisreduceringar
eller tilldggserbjudanden, som kommer den
slutlige mottagaren till godo. Snabbhetspremie
jamstélls alltid med rabatt.

Om abonnenten inte betalar ordinarie pris ar det ur TS
synvinkel rabatterat. Notera dock regelformuleringen
om "kommer den slutlige mottagaren tillgodo”.
Provisioner som ges till abonnemangsséljare ar
darmed inte rabattgrundande. Det TS ser till ar vilket
pris som erbjuds tidskriftskonsumenten. Det finns
inte nagon tolerans for att en liten rabatt inte skulle
vara rabatt. Om det pris en abonnent erbjuds avviker
nedat fran ordinarie pris &r det en rabatt.

Kombinationer av olika rabattformer: Det kan i vissa
fall vara svart att vardera den rabatt som t.ex.
ldmnas i olika slag av kombinationserbjudanden. Det
forekommer ibland att tidskrifter i annonser och
kampanjbrev inte anger vardet av de enskilda i
kombinationer ingdende delarna. Det &r har viktigt att



sla fast att detta strider mot marknadsfdringslagens
regler om kombinationserbjudanden.

Utformning av erbjudande: Det har ur TS synvinkel
ingen betydelse hur erbjudandet presenteras. "Prova
tre méanader for 100 kronor. Om du darefter vill
fortsatta med minst ett halvdrsabonnemang far du
ytterligare 175 kronor rabatt. Du bestdmmer sjalv nar
vi kontaktar dig i slutet av provperioden”.

Tillampning: De tva perioderna betraktas som tva
fristdende perioder eftersom abonnenten har att ta
stallning till tvé olika erbjudanden vid tva tillfallen.
Om erbjudandet daremot &r utformat sa att
abonnenten fér ta stallning till bdda perioderna
samtidigt betraktas det som en sammanhédngande
period.

"Abonnera tva ar med betalning forst det andra aret".
Tillampning: Exemplaren redovisas som friexemplar
med dokumenterad efterfrdgan det forsta aret och
abonnemang det andra &ret. Motiveringen ar att
ekonomisk avstamning kan ske forst det andra &ret.

"Abonnera pa sex manader, svara inom tio dagar sa
far du en penna!”

Tilldmpning vid snabbhetspremier: | erbjudandet
skriver man att det géller att svara snabbt for att ta
del av erbjudandet. Dessa erbjudanden &r alltid
rabattgrundande oavsett nér svaret kommer in.

Vid rabattberakning maste hansyn tas till de olika
abonnemangsperiodernas ordinarie pris.

12.5.1 forts.

Férmaner i form av formanskort och dylikt som
utan samband med nyforsaljning eller
abonnemangsférnyelse riktas till hela
|asekretsen eller storre grupper av abonnenter
skall inte betraktas som tillaggserbjudanden av
rabattinnebdrd.

Formaner kopplade till formanskort &r ett vanligt satt
att premiera de trogna abonnenterna. "Visa upp ditt
formanskort sa far du rabatt pa kvallens
teaterforestallning” ar exempel pa ett erbjudande som
inte &r rabattgrundande. Med stérre grupper av
abonnenter menas exempelvis heldrsabonnenter.
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Qessa skall kunna identifieras i abonnentregistret.
Ovriga erbjudanden &r rabattgrundande.

Vérvning

Vérvningspremier ar inte rabattgrundande nér dessa
varken anvénds till att forlanga eller férnya vérvarens
abonnemang och vérdet pa premien ar lagre &n
vérdet pa det varvade abonnemanget.

Nar en befintlig abonnent varvar en ny abonnent och
for detta far en varvningspremie som sammankopplas
med tidskriftsabonnemanget &r detta inte
rabattgrundande under férutsattning att féljande
villkor ar uppfyllda

e Virdet pa varvningspremien far inte vara lika
hogt som vardet pa den period den vérvade har
tecknat sig for.

e Langden pa varvningspremien fér inte vara lika
lang som den period den varvade har tecknat sig
for.

e Virdet pa varvningspremien far inte vara lika
hogt som pé den period den varvande abonnerar

pa.

e Langden pa varvningspremien fér inte vara lika
lang som den period den varvande abonnerar pa.

e Varvningspremien far maximalt vara tva
maénaders forlangning av varvarens
abonnemang.

| de fall ovanstaende villkor &r uppfyllda anses
varvningspremien vara en forlangning av det
befintliga abonnemanget. Detta innebér exempelvis
att om den som vérvar ar friexmottagare anses dven
premien vara friexemplar. Varvningspremien paverkar
TS-redovisningen fr.o.m. utgédngen av befintligt
abonnemang. | de fall ovanstaende villkor inte &r
uppfyllda anses varvningspremien vara mojligt
friexemplar och raknas fran starten av det varvade
abonnemanget.

Premievarde som dverstiger vardet pa det vérvade
abonnemanget dr rabattgrundande.

Exempel pa rabattgrundande erbjudande:



"Varva en ny abonnent sa galler ditt abonnemang i
ytterligare tre manader.”

"Varva en ny abonnent (abonnemangspris 200 kr) och
du far 300 kr”

Exempel pa ej rabattgrundande erbjudande:
"Varva en helarsabonnent sa far du en bok vérd 50
kronor”.

12.5.2

Abonnerade exemplar kan rabatteras med hogst
50 procent. Exemplar som rabatteras darutéver
medrdknas som friexemplar om distribution har
skett under minst tre manader (14), dock minst
tre utgévor.

Ger tidskriften rabatt dver 50, 00 procent (strikt
tolkning) for kortare tid &n tre manader kommer
exemplaren inte med i TS-upplagan.

12.5.3

Rabatt genom prisreducering innefattar
exempelvis mangdrabatter och andra
prissankningar i forhallande till ordinarie pris for
aktuell period/utgédva.

Prisreducering:

"Abonnera pa sex manader med 100 kr rabatt”

Ordinarie pris for ett sexmanadersabonnemang &r
1100 kr.

Rabattprocent: 100/1 100=9,1 %

12.5.4

Rabatt genom tillaggserbjudande innefattar
exempelvis distribution utéver
abonnemangsperiod, kombination med vara eller
kombination med annan tidskrift eller tidning.
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Gratisdagar:

"Abonnera ett halvar sa far du en manad extra pa
kopet”

Ordinarie pris for sex manader ar 1 100 kr.
Ordinarie pris for sju manader ar 1 283 kr.
Rabattprocent: 183/1 283=14,3 %

Ett alternativt satt att rakna ut rabatten:

totalt antal méanader i erbjudandet-betalt antal
maénader =rabatt
7-6 =1 manad.

Rabatt/ totalt antal manader i erbjudandet =
=rabattprocent
1/7=14,3 %

Obs! Vid storre skillnader i pris mellan perioder kan
denna metod vara nagot missvisande.

12.5.5

Tidskrift som erbjuds i kombination med vara
skall alltid ange det faktiska/ordinarie
priset/bruttopriset for varje enhet som ingér i
erbjudandet. Med bruttopris avses antingen
varans gangse pris mellan kopare och séljare pa
marknaden eller ett pa kostnadskalkyl baserat
pris som innefattar dven distributions- och
hanteringskostnader inklusive porto.

Tilldggserbjudande:

Tidskriften erbjuder abonnenterna andra saker an
enbart tidskriften, d.v.s. erbjudanden dar tidskriften
séljs i kombination med en annan vara, vardecheck,
presentcheck eller dylikt.

Nar det géller denna form av rabatt méste aven
tillaggsvaran tas med i berdkningen av totalt varde.
Tillaggsvaran skall véarderas till 35 procent av angivet
varde under forutsattning att det erbjudna som
erbjuds med tidskriften inte &r kontanter.



TS handbok for tidskrifter

jil]

Vardecheck:

Ett annat exempel pa rabatterbjudande till redan
"trogna” abonnenter kan lyda "fornya ditt
abonnemang i ytterligare 12 manader och du erhéller
en vardecheck om ett kvartalsabonnemang till en god
van”. Detta kvartalsabonnemang (dock minst tre
utgdvor) raknas som friexemplar sa lange inte den
trogne abonnenten har en valmdjlighet att antingen
forlanga sitt eget abonnemang med ett kvartal eller
att ge bort ett kvartal till en god van. Om denna
valmojlighet finns réknas kvartalsabonnemanget till
en god van som ett vanligt gadvoabonnemang. Det
egna abonnemanget blir rabatterat.

Kontanter:

Kombinationer av olika rabattformer:

| dessa fall maste man forst se till erbjudandets
samtliga delar och se vilket TS-varde erbjudandet
har.




Ej prissatta perioder:

"Abonnera pa fem manader for 800 kr”

Ordinarie abonnemangspris for helar &r 2 000 kr
och for halvar 1 000 kr.

Rabatten beraknas enligt TS regler pa narmast
liggande period, i detta fall alltsd halvar:
(1000/6 )*5 =833,33 kr

Erbjudet pris ar 800 kr

Rabatten: 833,33 kr-800 kr =33,33 kr
Rabattprocent: 33,33 kr/833,33 kr=4,0 %

12.5.6

En kombination mellan tva tidskrifter utmarks av
att det erbjudna priset for kombinationen &r
lagre an summan av de ingdende tidskrifternas
ordinarie abonnemangspriser.

Kombination tidskrift plus tidskrift: Att gora ett
paketerbjudande av tva olika tidskrifter kan vara ett
satt for mediehus att t.ex. erbjuda tvé av sina
produkter i samma paket.

Denna form av kombinationsférsaljning har numera
nastan samma regler for rabattberdkning som ovriga
kombinationer av tidskrift plus ndgon annan vara.
Rabatten beraknas pa sedvanligt vis och antas vara
lika for de ingaende tidskrifterna.

Det som skiljer sig i detta fall &r det faktum att vi inte
reducerar vardet pa nagon av de ingdende
tidskrifterna till 35 procent. Vi rdknar saledes pé det
ordinarie abonnemangspriset i bada fallen.

"Abonnera ett halvar pa tidskriften A och
tidskriften B. Ditt pris 1 200 kr for bada”

Ordinarie pris for tidskriften A for denna period ar
1 100 kr och for tidskriften B 350 kr.

Detta gor att vi kan gora en sedvanlig
rabattberdkning.
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Ordinarie abonnemangspris:

Tidskriften A: 1 100 kr
Tidskriften B: 350 kr
Summa 1 450 kr = erbjudandets vérde

Erbjudet pris ar 1 200 kr

Rabatten: 1 450 kr-1 200 kr =250 kr
Rabattprocent: 250 kr/1 450 kr =17,2 %

Exemplaren redovisas, med samma rabattsats for
bagge tidskrifterna, som rabatterade abonnemang.

12.6
Blockabonnemang

12.6.1

Med blockabonnemang forstas tva eller fler
abonnemang som betalas av och distribueras till
en och samma mottagare. Blockabonnemang kan
endast medrédknas i TS-upplaga om det
bulkdistribueras till foljande mottagarkategorier:
flygholag, gater, tag, taxi, bussar, hotell och
skolor. Dessa far medraknas i TS-upplaga under
forutsattning att antalet star i rimlig proportion
till och konsumeras i abonnentens verksamhet.
Blockabonnemang skall anges i not pa
upplageintyg enligt punkt 11.4.

Notera att det endast &r exemplar som
bulkdistribueras till ovanstaende kategorier som kan
medraknas.

Exemplar betalda av transportbolag for sina
resenarers rakning godkdnns om dessa exemplar
konsumeras i vantrum eller ombord pé
transportmedlet samt att upplagan stér i rimlig
proportion till antalet resenérer. Exemplar betalda av
hotell for sina gasters rakning godkdnns om dessa
exemplar konsumeras i samband med hotellvistelsen
samt att upplagan stér i rimlig proportion till antalet
géster.

Likasa godkanns blockabonnemang till skolor nar
dessa exemplar konsumeras av skolorna i deras
verksamhet.

TS gor en bedémning i varje enskilt fall om antalet
star i rimlig proportion till abonnentens verksamhet.



Med bulkdistribution menas att tva eller flera
exemplar skickas tillsammans till en adress.
Bulkdistribution skall inte forvdxlas med
blockabonnemang, det férra &r en distributionsform
och det senare en abonnemangsform.
Blockabonnemang bulkdistribueras ofta men inte
alltid.

12.6.1.1

Blockabonnemang kan rabatteras med hogst 50
procent. Exemplar som rabatteras darutdver
medrdknas som friexemplar om distribution har
skett minst tre manader, dock minst tre utgdvor
(14).

En betalning om minst 50 procent méste géras for att
blockabonnemangen skall redovisas som
abonnemang, annars kan de redovisas som dvriga
friexemplar om de uppfyller reglerna for friexemplar.
Notera att detta skiljer sig fran hur dvriga
dverrabatterade abonnemang redovisas.

12.7 Overférda abonnemang

12.7.1

Med 6verforda abonnemang forstds abonnemang
som ursprungligen har tecknats pa en annan
tidskrift. Dessa far medrdknas som abonnemang
alternativt friexemplar enligt nedanstaende
villkor.

12.7.2

Abonnenterna ska ha erbjudits ett val mellan
aterbetalning av resterande abonnemangsskuld
eller abonnemang pa den dvertagande
tidskriften. | annat fall redovisas de som
friexemplar enligt 14.1

12.7.3

De dverforda abonnemangen redovisas i férsta
hand enligt samma rabatt som de hade vid
tecknande av abonnemang. De ska saledes
redovisas i samma kategori pa TS upplageintyg
som de hade redovisats i om den tidskrift de
overforts fran hade redovisat TS-upplaga.

12.7.4
| de fall information angéende pris och
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langd pé det ursprungliga abonnemanget
saknas, redovisas de som friexemplar enligt
14.1.

12.7.5

Det star den dvertagande tidskriften fritt att
vélja att kompensera 6verférda abonnemang
med lika manga utgavor eller lika I&ng period
som var kvar pa det ursprungliga abonnemanget.
De 6vertagna abonnemangen redovisas i bada
fallen enligt 12.7.3

12.7.6

Kompenserar den dvertagande tidskriften
overforda abonnemang enligt annan metod 4n
12.7.5 redovisas de som friexemplar enligt 14.1.

13. Medlemsexemplar
13.1 Definitioner

13.1.1
Medlemsexemplar kan endast férekomma for
medlemstidskrift.

13.1.2

Med medlemsexemplar forstas tidskrifts
exemplar som regelbundet distribueras till
medlemmar i organisation for vilken tidskriften
ar officiellt organ.

Det skall finnas inskrivet i organisationens stadgar
att tidskriften &r officiellt organ for organisationen.

13.1.3

Med foreningsmedlem forstas fysisk eller juridisk
person som uppfyllt villkoren for medlemskap
enligt foreningens stadgar. Aven indirekt
medlemskap kan inkluderas.

13.2

Om féreningsmedlem i sin medlemsavgift
erhaller mer an ett exemplar per utgava skall
efterfragan dokumenteras i varje enskilt fall.

Sands mer &n ett exemplar per utgéva utan att
mottagaren sjalv anhallit om det, skall det klart



framga att distribution sker till foljd av
normgivande beslut av foreningens styrelse eller
instans eller person som enligt foreningens
stadgar har ratt att fatta sddant beslut.

| de fall medlem ar fysisk person (privatperson)
medrdknas endast ett exemplar per medlem i TS-
upplagan.

13.3

Om antalet medlemsexemplar med mer dn 10
procent Gver- eller understiger antalet
medlemmar i organisationen for vilken tidskriften
ar officiellt organ skall notering harom géras i
"Intyg for TS-upplaga”.

13.4

| sddant fall sarskild avgift betalas for
tidskriften utover den medlemsavgift som erlagts
betraktas exemplaret som abonnerat enligt punkt
12.

Redovisningen sker enligt vad som framgar av 12.2.2

14. Friexemplar

14.1

Med friexemplar forstas exemplar som, utan
kostnad distribueras regelbundet utgava for
utgdva till samma registrerade mottagare under
minst tre manader (dock minst tre utgavor). For
friexemplar skall fullstandiga namn- och
adressuppgifter finnas tillgdngliga hos det
utgivande foretaget/organisationen. Dessutom
medraknas i TS-upplaga s kallade styrda
abonnemang som dvriga friexemplar och
abonnerade exemplar med rabatt éver 50 procent
som dokumenterade friexemplar
(distributionskrav minst tre manader dock minst
tre utgavor).

Det star varje tidskrift fritt att vélja
dokumentation eller icke-dokumentation av
friexemplaren.

Friexemplar skall inte férvaxlas med provexemplar,
arbetsexemplar eller reklamationsexemplar.
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Provexemplar distribueras for kort tid for att redovisas
som friexemplar.

Arbetsexemplar &r t.ex. dubblettexemplar till
anstéllda, interna avdelningar och tidningsbud.
Reklamationsexemplar som &r till for att ersétta
skadade exemplar till ordinarie mottagare.

Bestammelsen om regelbundenhet bedoms av TS pa
ett praktiskt satt, vilket sammanhénger med
definitionen av "registrerade mottagare”. Med
registrerade mottagare menas att tidskriften skall ha
ett register med den enskilda mottagaren namngiven.
Vad som &r viktigt i detta sammanhang ar inte alltid
det enskilda namnet, det gar bra att ha en befattning
som registrerad mottagare. Om det finns flera
mottagare pd samma adress kan dessa samsandas.

Styrda abonnemang redovisas som dvriga friexemplar
i TS-upplagan om distribution har skett under minst
tre manader och minst tre utgévor.

Abonnerade exemplar som rabatteras mer an 50
procent definieras som dokumenterade friexemplar
om distribution har skett under minst tre manader
och minst tre utgavor. Undantag ar blockabonnemang
som rabatterats med mer dn 50 procent, dessa
redovisas som dvriga friexemplar, se 14.3.

Det finns ingen begransning for hur manga
friexemplar som far ingé i TS-upplagan.

| efterhand distribuerade friexemplar medréknas
endast delvis. En tidskrift som iseptember noterar att
de har kvar manga exemplar av augusti- och
juliutgavan och skickar juli, augusti och
septemberutgavan till friexmottagare skulle endast fa
medrékna den aktuella utgdvan. | ovanstéende
exempel skulle da endast septemberutgévan
medraknas.

14.2

Friexemplar med dokumenterad efterfragan,
motsvaras av dels friexemplar vilkas efterfragan
ar bekraftad av mottagaren, dels av abonnerade
exemplar med rabatt éver 50 procent.
Friexemplar med dokumenterad efterfragan
anges i "Intyg for TS-upplaga” enligt punkt 11.1.



14.2.1

Med dokumentation avses en minst vart tredje ar
fornyad handling vari den enskilde
friexemplarsmottagaren skriftligen bekraftar sin
onskan att erhalla tidskriften. Dokumentationen
kan genomfdras antingen som totalundersokning
eller pa ett statistiskt representativt urval.

Mottagaren kan antingen bekréfta efterfrdgan genom
en skriftlig dokumentationshandling eller genom att
ha betalat for ett abonnemang.

| samtliga fall galler distributionskrav om minst tre
ménader och tre utgévor.

En skriftlig dokumentationshandling skall innehéalla
foljande:

Bekraftelse pa att friexemplaret 6nskas
Friexmottagarens namn

Friexmottagarens namnteckning

Ort och datum

Till detta kan fogas frivilliga uppgifter som, foretag,
befattning och foretag.
Dokumentationshandling via e-post godkénnes.

Det gér att dokumentera efterfragan pa styrda
abonnemang.

14.3

Med 6vriga friexemplar forstas friexemplar enligt
14.1 dér efterfragan hos den slutlige mottagaren
ej har dokumenterats. Hit raknas &ven styrda
abonnemang och blockabonnemang enligt
12.6.1.1

| dessa fall galler distributionskr‘av om minst tre
ménader och minst tre utgavor. Ovriga friexemplar
redovisas i "Intyg for TS-upplaga” enligt punkt 11.1.

15. Sélda losnummer

15.1
Med salda losnummer som medraknas i TS-
upplaga forstds
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o exemplar sélda till allmanheten direkt eller
genom aterforséljare till minst 50 procent av
det pa tidskriften angivna l6snummerpriset,
vilket kan variera mellan olika geografiska
omraden och for vilka exemplar tidskriften
erhallit verklig forsaljningsinkomst eller
verkligt tillgodohavande.

o exemplar salda till foretag, till minst 50
procent av det pa tidskriften angivna
[dsnummerpriset, for utdelning bland
kunder.

e abonnerade exemplar med fér kort
abonnemangstid enligt 12.

Salda via externa &terforsaljare

| TS-upplagan medraknas till allménheten salda
exemplar.

Genom dverenskommelse mellan TS och
distributionsforetagen i Sverige (exempelvis Tidsam
och Interpress) erhéller TS direkt fran
distributionsféretagen uppgift om den
[dsnummerhantering som sker via dem. Formuldr F5
ar avsett att hamta in dvrig [6snummerforsaljning.

Vid forsaljning via aterforsaljare skall aterforséljaren
ha returrétt fér mottagna men osalda
tidskriftsexemplar. Ett undantag finns for exemplar
salda utanfor Norden. Dar tillampar TS en sarskild
metod som innebdr ett schablonavdrag for tankt
retur.

Salda via egna fakturerade aterforséljare och
direkt forséljning

Losnummer salda till allménhet med upp till 50
procent rabatt rdknas med i TS-upplaga under
forutsattning att en verifiering kan ske.

Egna fakturerade aterforsaljare skall finnas
registrerade i nagon form av reskontra. Denna skall,
forutom ombudets namn och adress, innehéalla
uppgifter om antal mottagna, returnerade och salda
[dsnummerexemplar. Fakturering/avrakning bér ske
minst en gdng per manad.



Vid direktforséljning av [6snummer stalls krav pa god
dokumentation, exempelvis faktura eller kvittens. Vid
direktforsaljning vid exempelvis massor kravs
kvittensrutiner for att exemplaren skall medréknas i
upplagan.

Losnummer kan enligt TS bestammelser séljas till
foretag for utdelning till féretagets kunder. Féretaget
kan dela ut dessa gratis eller ta betalt for dem.
Avgdrande for att tidskriften skall f& rdkna med
exemplaren i upplagan &r att foéretaget har till
tidskriften betalat minst 50 procent av det pa
tidskriften angivna losnummerpriset.

Losnummerforsaljning via barteraffarer tillats under
forutsattning att dessa bokférs i enlighet med
Bokfdringsndmndens rekommendationer.

15.1.1

Rabatter férutom vad som anges i 15.1.2 och
15.1.3 berdknas for [6snummer enligt reglerna
for abonnemang.

Ordinarie pris ar det pris som stér tryckt pa eller i
tidskriften. Allt som avviker fran detta &r rabatt. Om
en hel utgava har ett lagre pris och det priset star
tryckt pa eller i tidskriften ar det alltsé denna utgavas
ordinarie pris och ingen rabatt.

Ordinarie losnummerpris for respektive utgéva skall
vara offentliggjort. Vidare skall det vara lika for hela
upplagan respektive utgdva. Om detta pris inte ar lika
for hela upplagan beddms den del av upplagan med
|agre l[6snummerpris vara rabatterad.
Rabattprocenten beraknas pa det hogsta
l6snummerpriset for aktuell utgava.

Ordinarie losnummerpris kan variera mellan utgavor.
Utgéva med mer an 50 procent lagre pris an géngse
l[6snummerpris skall sérredovisas om totalupplagan
avviker vdsentligt frén dvriga utgavor. Med vasentligt
menas att enskild utgava avviker med mer 4n 20
procent fran TS-upplagan exklusive denna utgava
eller summan av vésentligt avvikande utgavor
paverkar TS-upplagan med mer &n tre procent.

TS godkénner att tidskrift anger bade ordinarie
l6snummerpris och nedsatt pris pd samma
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tidskriftsomslag. Ordinarie pris skall da vara
dverkryssat.

Rabattberdkning

ordinarie ldsnummerpris-nedsatt pris =rabatt i kr

rabatt i kr/ordinarie I6snummerpris=rabattprocent

Ett exempel:
Tryckt pa tidskriften star det att den kostar 59 kr
men tidskriftskoparen behdver bara betala 49 kr.

Rabatt: 59-49=10 kr
Rabattprocent: 10/59=16,9%

15.1.2
Kupongerbjudanden, som fdljer med tidskriften
ar ej rabattgrundande.

Exempelvis ar kuponger av karaktaren "ga tva betala
for en” inte rabattgrundande.

15.1.3
Erbjudanden i form av varor som foljer med
tidskriften dr ej rabattgrundande.

Exempelvis ar en DVD som ar inplastad med
tidskriften inte rabattgrundande.

Nar kan ett Iosnummer vara rabatterat?

Ihopplastade utgavor kan dels besta av olika titlar
eller i kombination med aldre utgavor av samma titel.
Nar aktuella utgavor av olika titlar ihopplastas anses
detta vara ett kombinationserbjudande med sedvanlig
rabattberdkning. Kombination med &ldre titlar
beddms de aldre utgavorna att definieras som varor
och ddrmed blir det ingen rabatt enligt huvudregeln
for Iosnummer. Aldre utgévor medraknas inte heller i
TS upplagan for den titeln.

Kupongerbjudanden, som fdljer med tidskriften ar i
allmanhet inte rabattgrundande. Dock finns féljande
undantag: om kupongen avser tillkommande nummer
av tidskrifts annan utgava blir det rabatt for denna



tillkommande utgava. D.v.s. om man med den
medfdljande kupongen far ytterligare utgava av
tidskriften &r detta rabattgrundande.

Erbjudanden i form av varor som foljer med tidskriften
ari allmanhet inte rabattgrundande. Dock finns
foljande undantag: om kampanjen marknadsférs som
"kop varan och fa tidskriften pa kipet” berdknas
rabatt med nedrakning av varans varde med 35
procent. Detta innebér i praktiken att kampanjen i
normalfallet klarar gransen 50 procent.

Ordinarie pris kan variera for olika geografiska
omraden, primart dagspress. Abonnemang kortare én
en manad definieras som lésnummer. Ordinarie pris
raknas utifran abonnemangets ordinarie manadspris.
For TVACK anses ordinarie pris vara TVACK-priset.

Losnummer kdpta av foretag for utdelning till kunder
ar ett mojligt satt att kunna dka upplagan da dessa
exemplar inte kan medréknas som blockabonnemang.

Specialutgavor kan medraknas om &ven
abonnenterna erhaller denna utgéva.

Till vilken period hénfors utgdvan?

En utgédva hanfors alltid till den period som har flest
forsaljningsdagar.

Exempel: Tidskriften utkommer med nr 1-20YY den 28
december 20XX och nr 2-20YY den 10 januari 20YY.
Detta innebér att nr 1-20YY hanfors till 20YY.
Utgavan forskjuts med andra ord.

15.2 Ekonomisk avstdmning - l6snummer

15.2.1

Vid revision kontrollerar TS att betalning influtit
for den av tidskriften uppgivna
|6snummerupplagan. Den ekonomiska
avstdmningen innebar en jdmforelse mellan
bokford och berdknad l6snummerintakt.
Avstamning gors for varje tidskrift som skall
redovisas. Berdknad l6snummerintakt avser den
av tidskriften uppgivna och till angivna priser
betalda l6snummerupplagan.

Om den salunda berdknade losnummerintdkten
overstiger den bokforda, far antalet exemplar
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som motsvarar den dverskjutande delen g
medrdknas i TS-upplaga.

Till skillnad mot ekonomisk avstamning for
abonnemang tillats ingen ekonomisk differens. Om
den berdknade |6snummerintakten verstiger den
bokfdrda far antalet exemplar som motsvarar den
dverskjutande delen inte rdknas med i TS-upplagan.

Losnummerforsaljning via barteraffarer tillats under
forutsattning att dessa bokfors i enlighet med
Bokféringsndmndens rekommendationer. Om
upplagan till mer &n tre procent bestér av exemplar
fran barteraffarer skall detta framgé i en not ("darav
barter”).

15.2.2
Intaktsavstamningen sker i forsta hand for
aktuellt kalenderar .

Nystartad eller nyansluten tidskrift avstdms
alltid fér aktuell redovisningsperiod.

15.2.3

Avstamning enligt dessa regler sker sedan den
bokforda ldsnummerintakten i forekommande fall
justerats sé att den innefattar en korrekt
periodiserad intékt.

16. Revision av TS-upplaga

16.1
Syftet med revisionen ar att faststélla TS-

upplaga.

Med revision avses granskning av tidskrifternas
forsaljnings- och distributionssystem med
tillhérande ekonomisk granskning av att
upplageintakterna ar korrekt redovisade.

16.2

For att fa TS-upplaga faststalld skall tidskrift
folja offentliggjord utgivningsplan samt féra de
register som erfordras med hansyn till dessa
bestdmmelser och de dvriga anvisningar som
utférdas av TS.



Tidskrift skall for TS revisorer halla tillgangligt
allt det material som krévs for faststallande av

upplagan, till exempel utgivningsplan,
bokforingsmaterial, distributionsjournaler,
system- och programspecifikationer,

informations- och reklammaterial, tryckeri- och

distributionsfakturor.

Granskning av tidskriftens bokforing i samrad
med tidskriftens revisorer kan pafordras av TS
revisor eller av tidskrift.

17. Intyg fér TS-upplaga

17.1
Uppgifter om tidskrifts upplaga redovisas pé
"Intyg for TS-upplaga”. For att vara giltigt och

anses faststallt skall intyget godkannas av det

utgivande foretagets firmatecknare och av TS.

Samtliga upplageuppgifter redovisas avrundade
till ndrmaste jamna hundratal, 1 —49 nedét och

50 —99 uppat.

TS-upplagan kan aven redovisas i ett kanalintyg.

Kanalintyget sammanstéller ett medieforetags olika

kanaler sdsom tidskrifter, nyhetshrev och

webbplatser. Kanalintyget uppdateras sé snart en
kanal har reviderats. Redovisningsperioderna kan
darfor skilja sig at. Det gar bra att lanka till dessa
intyg som alltid finns tillgangliga pa TS hemsida.

TS—upplagan avrundas alltid till narmast jamna
hundratal. Forst avrundas den totala TS-upplagan,
sedan respektive exemplarkategori. En summering
sker darefter for att kontrollera att summorna av
exemplarkategorierna blir detsamma som TS-
upplagan. Om summorna av exemplarkategorierna
inte blir lika med TS-upplagan justeras

exemplarkategoriernas avrundningar. Se exempel pa

avrundning under avsnittet 11.1.

17.2

"Intyg for TS-upplaga” ar TS forlagsegendom. Vid
atergivande av originalintyget far endast upptas

de uppgifter som forekommer pa detta.

26

=N
+

Andringar, borttagande eller tillagg av uppgifter
far saledes ej goras.

17.3

| "Intyg for TS-upplaga” redovisas som
obligatoriska uppgifter tidskriftens upplaga
enligt bilaga 1.

17.4

Samtliga uppgifter i upplageintyget skall pa
lampligt satt redovisas i TS webbtjénst och i
ovrig TS-information.

17.5

Uppgifter i TS upplageintyg for aktuell
redovisningsperiod r offentliga fr.o.m. forsta
publiceringsdagen enligt 18.2.2.

Upplageintyget for obligatorisk
redovisningsperiod &r giltigt 1angst intill dess att
nytt sddant intyg utfardats . Giltigheten &r dock
langst arton mé&nader fran sista datum for den
period TS upplageintyg avser.

Har tidning vid upprepade tillfallen redovisat
"TS-upplaga annu ej faststalld” for obligatorisk
redovisningsperiod &r upplageintyget endast
giltigt till ndsta publiceringsdag for obligatorisk
redovisningsperiod.

17.6

P& begéran fran tidskrift kan TS for annan period
an obligatorisk redovisningsperiod utfarda
upplageintyg endast avsett for internt bruk. Efter
dverenskommelse med TS kan sddant intyg goras
offentligt.

18. Anvédndning av TS upplageuppgifter i
marknadsforingen

18.1 Allmanna anvisningar

Tidskrift skall anvanda TS upplageuppgifter pa
ett entydigt och vederhaftigt satt i samklang
med bokstav och andemening i dessa
bestdmmelser. | dvrigt géller att anvéndningen
av TS uppgifter skall vara forenlig med gallande
lagstiftning och rattslig praxis pa



marknadsforingens omrdde liksom med god
branschpraxis pa tidskriftsutgivningens omrade.

18.2 Sérskilda anvisningar

18.2.1

Om TS-redovisade uppgifter anvands i
marknadsforingen tillsammans med andra data
skall det klart framga vilka uppgifter som ar TS-
kontrollerade.

Upplageuppgifter far inte publiceras sa att
missforstand kan uppstd om vad som &r av TS-
kontrollerade uppgifter och vad som inte ar det.

Nar TS-kontrollerade uppgifter anvands tillsammans
med andra uppgifter skall det klart framga vilka av
uppgifterna som &r kontrollerade av TS. Budskapet
skall inte vara utformat pa sadant sétt att
mottagaren far uppfattningen att TS har kontrollerat
exempelvis antalet ldsare.

18.2.2

Férsta publiceringsdag for kalenderarets, andra
halvérets, tredje tertialets, fjarde kvartalets och
december manads upplageuppgift &r sista
fredagen i februari. Forsta publiceringsdag for
forsta kalenderhalvarets, andra kvartalets och
juni méanads upplageuppgifter ar 1 september.
Ovriga perioders upplagor publiceras snarast
efter upplagans faststallande.

TS styrelse kan besluta om tidigareldggning av
publiceringsdag enligt forsta stycket.

18.2.3

Nar TS-upplaga anvands i marknadsféringssyfte,
skall senast faststallda upplaga enligt 8, 9 och
11 anvéndas och redovisningsperiod anges i
direkt anslutning till upplageangivelsen.
Jamforelse kan endast goras mot titel som
redovisar samma upplagematt.

18.2.4

Uppgift om antal tryckta exemplar far ej lamnas.
Uppgift om av TS icke verifierade och redovisade
upplagor och distributioner utanfor TS-upplagan
far ej lamnas utan 6verenskommelse med TS.
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18.2.5

Om TS-upplaga for senaste redovisningsperiod
anvands i jamforelse med TS-upplaga for
tidigare redovisningsperiod eller med annan
tidskrift, skall aktuell period alltid jamforas med
motsvarande period féregaende ar respektive
med aktuell period for den jdmférda tidskriften.
Tidskriften kan dessutom jamfora sin upplaga
med foregaende period. Om redovisningsperioden
ar manad, kvartal, tertial eller halvar, skall TS-
upplaga for senast redovisade helar anges.

Vid upplagejamforelser skall alltid jamforelse ske
med motsvarande period foregaende ar. Exempelvis
skall ett kalenderar jamféras med foregaende
kalenderar, forsta halvaret med forsta halvaret
foregaende ar, tredje kvartalet med tredje kvartalet
foregaende &r 0.s.v.

Tidskriften kan dessutom jdmfora sin upplaga med
foregaende period, men méste da aven redovisa
jamférande period foregaende ar.

Vid upplagejamforelser med andra tidskrifter skall
jamférelsen spegla samma redovisningsperiod. |
annat fall &r inte jamfdrelsen relevant.

Tidskrift och TS kan gdra upplagejamforelse med
"motsvarande period foregaende ar” trots dndrad
utgivningsfrekvens/-periodicitet om dndringen inte
paverkat upplagan samt att det klart framgér att
andring av utgivningsfrekvens skett. TS beslutar i
fragan.

18.2.6

Nar TS-upplaga har faststallts far tidskrift
anvénda TS logotyp sé lange upplageintyget ar
giltigt enligt 17.5.

TS logotyp far anvandas sa lange upplageintyg ar
giltigt, vilket i normalfallet &r tolv manader fran den
dagen upplageintyget ar officiellt.

18.2.7

Anvdndandet av felaktiga upplageangivelser
medfdr att TS kan krdva en korrigerande annons.
Denna skall vara minst lika stor som den
ursprungliga annonsen samt ange att det &ren
rattelse av tidigare annons.



Antalet lasare skall inte berdknas sa att TS-
kontrollerade uppgifter kombineras med generella
undersokningar. Exempelvis skall inte antalet |asare
berdknas genom att utgd fran TS-upplagan dar denna
multipliceras med nagot genomsnittstal som talar om
antalet |asare per hushall.

Antalet I4sare skall berdknas genom kvalificerade
undersokningar som avser aktuell tidskrift. Dessa
undersokningar bor genomféras av externa,
renommerade undersdkningsinstitut.

Vid anvandning av lasarsiffror i marknadsféringen
skall alltid kalla och tidpunkt for genomférandet
anges.

Tillagg till TS upplagebestdmmelse avseende
digitala publikationer

1. Definition av en digital publikation

1.1
Det kan finnas tva olika typer av digitala
publikationer:

e Digital publikation med tryckt forlaga
e Digital publikation utan tryckt forlaga

Det gér att fa en TS-upplaga pa en titel som inte
finns i tryckt form.

Med en digital publikation med tryckt forlaga
avses en avgiftsbelagd fil eller en fil som &r fritt
distribuerad vilken till mer &n 50 procent har ett
gemensamt redaktionellt innehall med en tryckt
tidskrift.

For att kunna medréknas i TS-upplaga maste den
digitala publikationen vara l6senordsskyddad eller
liknande.

1.2

Den digitala publikationen skall vara tillganglig
for prenumeranter via Internet eller ndgot annat
datanat varje dag tidskriften utkommer samt
darefter som kortast till féljande nummer
utkommer.
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1.3
For att klassas som digital publikation skall hela
tidskriften gé att lasa pa skdrmen.

1.4
Annonseringen kan anpassas till att ta vara pa
digitala méjligheter.

Med andra ord gér det bra att ha t.ex. rorliga bilder
eller ljudfiler som reklam.

2. Revision av digital publikation

2.1

Revisionen av abonnerade digitala publikationer
sker i huvudsak enligt samma regler som for TS-
upplaga for tryckta medier. Utdver detta skall TS
ha mdjlighet att kontrollera tillgdngligheten till
den digitala publikationen for att kunna verifiera
distributionen

Detta krav kan exempelvis innebéra att TS revisor
behdver access till den lésenordsskyddade
publikationen for att kontrollera tillgdngligheten.

2.2

| ett abonnemang pa en digital publikation
medrdknas inte tidigare utkomna nummer som
retroaktivt erbjuds abonnenterna.

2.3
Till sélda [6snummer medraknas tidigast den
utgdva som &r aktuell vid betalningstillfallet.

2.4

Hybridabonnemang, vilka innebar att abonnenten
betalar for papperstidskriften och ddrmed &ven
tillgang till den digitala publikationen, far
endast rdknas som ett abonnemang.
Tillgéngligheten till den digitala publikationen &r
inte heller rabattgrundande for
papperstidskriftsabonnenterna. Abonnemang
vilka tecknats separat kan daremot bada
medrdknas i TS-upplaga om de uppfyller dvriga
gallande regler.

Leveransuppehall i ett papperstidskriftsabonnemang
kan ersattas av leverans av en digital publikation.



Abonnentskulden skall reduceras i takt med att den
digitala tidskriften levereras.

2.5

Den digitala publikationen &r en egen
distributionsform och kan ha ett eget ordinarie
pris.

2.6

Befintliga abonnenter pa en tryckt forlaga
(papperstidskriftsabonnenter) kan ha ett sarskilt
ordinarie pris pa den digitala publikationen .

Detta innebér att rabatter raknas mot detta sarskilda
ordinarie pris.

Rabatter berdknas mot ordinarie pris for varje
distributionsform. Finns inget publicerat pris for
négon av de olika distributionsformerna som ingar i
ett kombinationserbjudande skall TS rakna pa ett
ordinarie pris for den distributionsform for vilken en
prislista finns publicerad.

Rabatter pa kombinationsabonnemang beréknas
darmed enligt sedvanlig rabattberakning. Om inget
ordinarie pris finns publicerat for den digitala
publikationen skall TS rakna rabatt gentemot
ordinarie pris for papperstidskriften.

Om en abonnent har papperstidskrift vissa perioder
och digital publikation andra perioder i samma
abonnemang ar ordinarie pris det pris som géller fér
respektive distributionsform och betalningsperiod.

3. Redovisning av digital publikation

3.1
Abonnemang pa en digital publikation samt
l6snummerforsdlda exemplar kan medraknas i
TS-upplaga enligt vid vart tillfalle géllande
regler.
Foljande minimikrav géller for att en digital
publikationskall kunna raknas med i TS-upplagan:

e fullstandiga namn- och adressuppgifter

e abonnemangsperiod
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e abonnemangspris (i forekommande fall)

o atkomsten till den digitala publikationen skall
vara skyddad av ldsenord eller liknande

Under forutséttning att kraven ovan &r uppfyllda kan

aven medlemsexemplar, vilka levereras som en digital

publikation, raknas med i TS-upplagan.

Abonnenter hos Retriever/mediearkivet eller liknande
tjdnster som abonnerar pa fullstandiga digitala
versioner av tidskrifter skall kunna rdknas med i TS-
upplagan. Antal exemplar som skall rdknas med i TS-
upplagan styrs av antalet login som kunden betalar
for.

3.2

Utgdr en digital publikation mer &n tre procent av
TS-upplagan sker dven sarredovisning av denna
del av TS-upplagan.

Den digitala publikationen kan ingd i TS-upplagan
och for de som har en andel hogre &n tre procent skall
denna del sdrredovisas. Motivet till detta ar att det ur
annonshanseende inte ar samma sak med digital som
tryckt publikation. Tidskrift kan inte vélja att enbart
redovisa digitala exemplar upp till tre procent.

3.3

Friexemplar av digitala publikationer vilka e
kraver l6senord och ej finns i register kan inte
medrdknas i TS-upplaga.

3.4

Ar den digitala publikationen en fritt distribuerad
publikation kan denna redovisas enligt reglerna
for TS webbrevision och redovisas separat.

Detta géller ocksa exemplar enligt 3.3. Dessa kan
aven redovisas pd TS Kanalintyg.

3.5

TS logotyp far anvandas aven i den digitala
publikationen efter att TS-intyg godkants. TS
logotyp far anvandas i marknadsforingen av
publikationen enligt samma regler som géller for
TS-upplaga.



Hushallstackning och geografisk spridning

TS kan ta fram en geografisk spridningsrapport
for tidskrifter.

Mediekdpare och mediesaljare far da en
objektiv information om upplagor nedbrutna pé
geografiska omraden samt att TS
spridningsrapport ger dig utforlig information
om hur din tidskrifts lokala marknadsbild ser
ut.

Rapporten visar hushallstackningen med
upplaga och redovisas framst per A-region och
ner pa kommunniva.

Rapporten baseras pa inrapporterade
abonnemangsuppgifter till TS.
Losnummerforsalda exemplar inrapporteras
fran respektive distributionsforetag.

Upplagor och spridningsdata publiceras i TS
webbtjanst.

For mer information om geografisk spridning
och hushéllstackning gallande tidskrifter ar du
vilkommen att kontakta TS.
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Bilaga 1 TS-intyg

E INTYG TS U PP LAGA for tidskrifter

=N

Tidskrift:
Utgiven i
Organ for:
Redovisningsperiod:
5=
Antal Abonnerade exemplar Los~ Medle ms- Fril I TS
ut- nummer-
Rabatte 1 u exemplar
gaver “_'_"p il forsalda
Fullt over 25% exemplar Med dok
betalda med hogst| men hogst efter-
exemplar 25% 50% fragan Cvriga
Mot
Att ovanstaende uppgifter dr riktiga och i dver med B na for TS upplaga av vilka jag tagit del intygas harmed.

den

Firmatecknarens namn

Befattning i tidningsfdretaget

Efter verkstilld revision enligt
till anmirkning med avseende pa de av oss

Tidningsforetagets namn

Datum

ma for TS upplaga bekriftas harmed att pa detta intyg Iamnade uppgifter inte givit anledning

TS-revisor

TIDNINGSSTATISTIK AB
The Swedish Audit Bureau of Circulations. Member of the International Federation of Audit Bureaux of Circulations, IFABC
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Bilaga 2 TS redovisningsformulér

Formuldren kan ersattas av egna formular/datarapporter efter dverenskommelse med TS. Det gér &ven bra att skicka
uppgifterna via mail.

Formular Innehall Notering

F1 Distributionsredovisning Distribution efter
distributionsséatt och
exemplarkategori

F2 Abonnemangsredovisning Redovisning av abonnemang
med specifikation av fullt
betalda, rabattexemplar hogst
25 procent, 6ver 25 procent men
hégst 50 procent och dver 50
procent, samt redovisning av
styrda abonnemang och
blockabonnemang

F3 Abonnemangsredovisning Redovisning av
medlemsexemplar

F4 Abonnemangsredovisning Redovisning av friexemplar

F5 Salda losnummer Redovisning av
[dsnummerfdrséljning
och berdknad l6snummerintakt

F6 Ekonomisk redovisning Redovisning av
abonnemangspriser och
berdknad abonnemangsintakt

F7 Ekonomisk redovisning Redovisning av abonnemangs-

och ldsnummerintakter per
rakenskapsar
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Formulér F1

| vansterkant. Har anges saval utgdvans
nummerbeteckning som utgivningsdag. Med
utgivningsdag avses dag enligt officiell
utgivningsplan, t ex enligt TS webbtjénst, och torde
for huvudsakligen lsnummerforsélda tidskrifter avse
forsta forsaljningsdag hos aterforséljare.

Kolumnerna "Adresserade posttidningar”. Har noteras
antal distribuerade posttidningar med férdelning pa
Sverige och Utland. Dessa skall kunna verifieras via
postens inldmningsuppgift. Har redovisas all
distribution som avser fullt betalda och rabatterade
abonnemang, medlemsexemplar och friexemplar.
Prov- och propagandaexemplar, bilaggsblad
(tillfalliga annonskontrollexemplar), arbetsexemplar,
etc. redovisas om méjligt i kolumn "6vrig
distribution”.

Kolumn "Frankerade utlandsexemplar”. Har skall
utlandsexemplar som inte redovisas pa Postens
inldmningsuppgift redovisas. Se "posttidningar
ovan”.

Kolumn "Personalexemplar”. Har redovisas pa
tidskriften internt distribuerade exemplar till egen
personal.

Kolumn ”Ovrig distribution”. Har redovisas andra
distributionsformer, exempelvis buddistribution . Har
skall om méjligt prov- och propagandaexemplar,
bildggsblad och andra tillfélliga
distributionsredovisningar anges.

Kolumn "Levererade l6snummer”. Utdistribuerade
|6snummer redovisas har, t.ex. via Tidsam/Interpress
Sverige, utlandet samt andra aterférsaljare.

Kolumn "Kvarliggande exemplar ”. | denna kolumn
redovisas arbetsexemplar, alla kvarliggande exemplar
och differensexemplar.

Kolumn "Tryckta godkénda exemplar”. Med tryckta
godkanda exemplar avses sddana exemplar som ar

godkanda och levererade efter tryckning och bindning.

Har avses séledes inte den bestallda tryckupplagan.
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De journaler som I&dmnas till TS skall redovisa
samtliga exemplar for varje utgava.

For varje distributionstyp skall summan for respektive
kolumner redovisas langst ned pé journalen.

Formul&r F2

Redovisning skall ske av samtliga abonnemang,
normalt for varje utgéva, specificerade pa fullt
betalda och abonnemang med hdgst 25 procents
rabatt, med dver 25 men hogst 50 procents rabatt och
abonnemang med dver 50 procent rabatt. Vidare skall
redovisningen normalt specificeras pa
abonnemangsperioder och eventuella kategoripriser.
Antalet blockabonnemang skall redovisas och om de
uppgar till minst tre procent av TS-upplagan noteras
de i TS-upplageintyg.

Kortaste abonnemangsperiod &r en manad (dock
minst tva utgévor) for att exemplaren skall
medraknas bland abonnerade exemplar. Om
abonnemangs-perioden &r kortare raknas exemplaren
som sdlda lésnummer.

Formuldr F3

Redovisning av antal medlemsexemplar pa formular
F3 skall normalt ske for samtliga utgévor. Efter
dverenskommelse med TS kan det vara tillrackligt
med farre utgavor. | sa fall skall antalet medlems-
exemplar vara relativt konstant under
redovisningsperioden. Dock skall underlag sparas for
samtliga utgavor.

Redovisning av antalet medlemmar skall ske vid
minst ett tillfalle under aret sé att en kontroll av
skillnaden mellan antal medlemsexemplar och antal
medlemmar kan gbras.

Medlemsexemplar mot sérskild frivillig tidskriftsavgift
redovisas i de tre kolumnerna till vanster pa
formuldret. Har anges dven avgiftens storlek.



Formular F4

Redovisning av friexemplar sker med uppdelning pa
friexemplar med dokumenterad efterfrdgan och
dvriga.

Med friexemplar med dokumenterad efterfragan
forstas friexemplar vars efterfragan ar skriftligen
bekrdftad av mottagaren.

Formular F5

Redovisning skall ske av all ldsnummerforsaljning
som sker vid sidan av distributionsforetagen i Sverige
(exempelvis Tidsam och Interpress).

Abonnerade exemplar med for kort abonnemangstid
medrdknas som losnummer, se F2 féregaende sida.

Pa formulér F5 gors ocksa en berakning av idealintakt
for Iosnummer. Berdknad idealintékt avser den av
tidskriften redovisade och till angivna priser betalda
|6snummerupplagan.

Rabatterade exemplar kan endast medraknas om de
uppgar till hogst 50 procent. Hur de behandlas i
bokforingen skall framga av formular F7.
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Formular F6

P& formuldr F6 gors en berakning av idealintakt for

abonnemang. Berdknad idealint&kt for abonnemang
avser den av tidskriften redovisade och till angivna

priser betalda abonnerade upplagan.

Observera att antalet exemplar enligt F2 i genomsnitt
for kalenderaret multipliceras med pris pé arshasis.
Om ett halvdrsabonnemang kostar 250 kr (exkl.
moms) blir priset per abonnemang pa arsbasis 500 kr
(2*250 kr).

Pa formular F6 skall abonnemangspriser redovisas
avseende foéregaende ar och innevarande ar.
Tidpunkter for prisdndringar skall anges.

Formular F7

P4 formuldret redovisas bokforda intakter.

Bokfdrda abonnemangsintakter skall vara reglerade
med forandringen mellan ingdende och utgéende
balans vad avser bokférda abonnemangsskulder och
fordringar. Dessa skall ocksa specificeras pa
formuléaret.

P& de kommande sidorna visas formularen.
Formuléren finns att hamta pa ts.se under rubrikerna
Medierevision, For revisionskunder, Tidskrifter.



Tryck och distributionsjournal F1
20XX
Bl Tidningsstatistik AB 114 78 Stockholm
FEEAH  tel: 08-507 42400 fax: 08-507 42401 infoBtase wwwiste
Utgivningsplan: L] Enligt Svensk Annonstaxa
Tidskriftens namn: Bifogas
Distribuerade exemplar Kvarlig-
ol J Ut- | Datum for p va;\g Trycht antal
anera 2 Adresserads posttidningar Frankera- Levrerada | gaNG8 i
giva | posti- e peTe g Perconcl- | Ovrig distribution | godkénde
utgivning | it de utlands : i o lsnum- | arbets- 5
Sverige Utland 5 sxmpar {bud, bil, post] mer srkivex
S:4 distribuerade ex
Ka- Summa ki
len-
(fsr- Per
aret o
utgava
l:a Summa Liahd
haly-
aret Per
utgava
2. Summa 2:ahd
halv-
aret Per
utgava

Namn pa den som fyllt i formuléret
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TS handbok for tidskrifter

exemplar 20XX

Sammanstd11ining av abonnerade

07 42401

B 114 78 Steekholn

e wwwizse

Tidskriftans namn:

Helarsabonnemang Halvarsabonnemang Annan period
Rabatt Rabatt Rabatt Rabatt Rabatt Rabatt Rabatt Rabatt Rabatt Varav
Utg.nr Fullt betalda [<=28 >25-50% >50% Fullt betalda |<=25% >25-50% >80 % Fullt betalds [<=25% >25-50% >80 % Summa utlandet
Kalenderdr Summa
Summa
Per utgiva
L:a halvir Summa
Summa
Per utglva
2:a halvr Summa
Summa
Per utgéva
i 1:2 halvar 2:2 halvar
Styrda abonnemang Fullt bst, &
st Rabatt <=25%
Rabatt >25-50 %
Rabatt > 50 %
Narmn pf den som fyllt i formularet Datum P—
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Sammanstdlining av medlemsexemplar
20X

F3

[mesnus

Tidningsstatistik AB 114 78 Stackhalm
tel: 08-507 424 00 fax: 08-507 424 01 info@te.se wwwisse

Tidskriftens namn:

=N

Medlsmsexemplar vilka h&nfdrs till abonnemang

Kategori: Kategori: Kategori:
Utgdva nummer | AVEITE KM vvvrnne [T ) (g AVEITE KT eveeivinnas

Medlemssxemplar ing3ende
| medlemsavgift

Varav
utlandsex

Kalenderar Medlemssx
l:ahalvir Ingéende |
l:ahd
2:a halvar Medlsmsavelft
2:ahd
Antal medlemmar enligt senast faststalld arsbersttslze
Antalet medlemsexemplar vid motsvarande tidpunkt
Differsns, antal:
Differsns. procent
Namn pa den som fyllt i formuldret Datum
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Sammanstd11ning av regelbundet
distribuerade friexemplar 20XX

F4

110

Y| Tidningsstatistik AB 114 78 Stockhalm
H tel: 08-507 424 00 fax: 08-507

424

0l info@tese wwwisss

Tidskriftens namn:

=N

Utedva nummer

Antal distribuerade friexemplar

Friexemplar med dokumenterad
efterfrdgan (exkl dverrab. abon-

nemang F2)

Friexemplar utan dokumenterad
efterfrigan (exkl styrda abon-
nemang F2)

Summa

Varav utlandst

Kalenderar

Summa

Per utg

Varav regelh.distr

l:ahalvar

Summa

Per utg

Varav regelb.distr

2:a halvdr

Summa

Per utg

Varav regelb.distr

Antal | genomsnitt per utgava

Regelbundenhst per kvartal

Ovarrababatterads enl F2 Styrda enligt F2 Ky 1 st
Kalenderar kv 2 st
L:z halvar Kv3 st
2:0 halvar kv 4 st

Namn pa den som fyllt i formuldret
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Sammanstdllning av forsalda 16snummer
samt berdkning av 1&snummerintikt 2010

F5

1T

EE: -0 24

H ide npzetatistik AB

ME_ENT 474 0

114 7% Stockholm
fax: DE-507 42401 infodbizze wwect.za

Tidskriftens namn:
Egen lisnummerforsaljming samt intakizberakning
1:a habvir 2:a habvir
Frizkatepor Antal xsmpd ar Pris por e exkd Summa kronor Prizkstegon Antal asmplar iz per an Summs keonor
mom: moms
Summa ‘Summa
Per utgava Per wtgava
) Artzl o Berzknad imakt Hur mdnga av ovanstiands sxeenplar i 24lda | pester om
Summa mer &n et exsmplar till zamma kipare? B
Per uigiva Darav urder frsta halvlirst? &
Lasnummerfirsaljning | Sverize genom annan dterfdrsaljare &n Interpress eller Tidsam samt intiktsherakning.
Antal exemplar
Priz per e k.
Perind Antal wiphr Lewersrads Rstumerads GAlds O Summs kono
Har ndigot regelbundet terkommande temanummer forekommit under &ret? O Hej (Ciamr
Mamn pA den zom fylit | formulare Datum
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forts. F5

Losnummerfarsaljning i utiandet Antal exemplar

Paried Btsl rtpivar Levererads Rstumarads Shlda
Dvanstiende utlandsfarsaljning via:

[ T

] Rautakirja

|:| Narvesen

[l
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Berdknad abonnemangsintdkt 20XX

F6

! Tidningsstatistik AB 114 78 Stackhalm

tel: 08-507 424 00 fax: 08-507 424 01 info@tese wwwisss

1

Tidskriftens namn:

=N

Abonnerade exemplar efter priskategori (Sverige/utland, periodlangd, rabattsatser, kategorier etc)

Antal exemplar i genomsnitt Pris exkl moms per ahonne-
Prickategori enligt formular F2 mang pa arshasis Summa Kronor
Summa
Prisuppgifter
N rmé4st firepdends priser gallands fran Priser per 1.1.20XX Prisgndring under 20XX
g&llande frin
Heldr:
Halvar:
Kvartal:
Ovrigt:
Utland:
Avstamning mot bokford intakt
Berdknad intékt:
Bokférd intskt:
Differens | kronor:
Differens | procent:
Underskrift Namnfértydligande Datum
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for 20XX

Sammanstd11ning av bokfdrda intédkter

F7

Tidningsstatistik AB 114 78 Stackhalm
tel: 08-507 424 00 fax: 08-507 424 01 info@te.se wwwisse

Tidskriftens namn:

=N

Konto or abonnemangsinta kier:

Kontonr for tidskr ftsavgifter utdver medlemsavgift:

Kontonr for |asnummerintz kter

Tidskriftsavgifter utdver Lésnummerintakter via egen-
Ahonnemangsintdkter med|emsavgift farséljning och aterforsiljare.
M&nadssaldon Belopp i kronor Belopp i kronor Belopp i kronor.
Ingdende balzns + - +
Januari + + +
Februari + + +
Mars + + 4
April + s i
L] + - +
Juni + + +
Juli + + +
Augusti + + +
September + + &
Oktober - + +
Novem ber + g +
December + + f
Bokslutsposter -I+ -+ o
Utgdende balans - - L
Summa hokforda intakter + + +

1. Uppgifterna himtas fréin huvudboken, d4r m&nadssaldon fér respektive kanto bakftrs lépande. Aven In- och utgdende balansema
samt eventuellt forekommande bokslutsposter, skall framgd av huvudboken. Uppgifterna sammanstalls fram tiil tidpunkten for revi-

sionsbestket. Anvisningar om redovisning av resterande intédkterldmnas av revisom vid bestket.

2. Med in- och utgdende balans avses balanserade abonnemangsskulder, Ingdende balans avser abannemang inbetalda under fore-
piende droch utgdende balans avser under dret inbetalda abonnemang for kommande r.

3. Ar varderingsprincipen densamma fdr in- ach utgdende balanser?

4. Br18snummenntakterna bokfdrda brutto, dvs till det p8 omsiaget angivna prisst?

5. Ar abonnemangsintd kterna bokfdrda brutto, dvs inklusive rabatter och provisioner?

B. Ingar bokfdrda fordringar bland ovanstdende abonnemangs- och/eller tidskriftsintd kter?

7.0m ja p8 fripa €: Hur mycket totalt och hur mycket ddrav

har influtit en ménad efter rakenskaps rets slut?

la
Ja
Ja
Ja

OoOoOod
O

Underskrift

Namnfértydligande

Formul4ret ska fyllas | av ekonomiansvarig
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Bilaga 3 Prislista

For redovisningsperioder som bdrjar fr.o.m. 2011-01-01
Prislistan avser faststallande av TS-upplaga.

Priser - Ordinarie period

Fast arvode revision

Hogst 100 000 arsex

Over 100 000 &rsex

Rorligt arvode

Resekostnadsersattning *)

(géller titlar utanfor A-region 01)

*) Rterbesok debiteras med faktisk kostnad

Priser for andra redovisningsperioder dn ordinarie
Priserna géller per upplaga

Fast arvode revision samt publicering

Hogst 100 000 arsex

Over 100 000 &rsex

Rorligt arvode

Resekostnad debiteras med faktisk kostnad

Ovriga prisuppgifter
Framtagande av jamférelseperiod
Geografisk spridningsredovisning

Malgruppering av friexemplar

Publicering i TS webbtjanst inklusive fria uppdateringar:

Hogst 100 000 ars
Over 100 000 rsex

Reklamskatt tillkommer pa publiceringspriset
Samtliga priser ar exklusive moms

43

=N
+

6 900 kr
7900 kr

980 kr/tim

3450 kr
3950 kr

980 kr/tim

1 440 kr

7800 kr

500 kr

6 100 kr
7 140 kr
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